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Роз гля да ють ся ор ганізаційнопра вові пи тан ня ре алізації сільсько го с по дарсь кої 
про дукції в кон тексті за без пе чен ня вста нов ле но го рівня її якості. Зо к ре ма, дослідже но 
стан за ко но дав ст ва з да но го пи тан ня та за про по но ва но вне сен ня до пов нень до За ко ну 
Ук раїни «Про оп тові рин ки сільсько го с по дарсь кої про дукції»що дона дан ня дер жав ної 
фінан со вої підтрим ки для ство рен ня ла бо ра торій кон тро лю якості сільсько го с по
дарсь кої про дукції що відповідає міжна род ним ви мо га.

Ключовіслова:сільсько го с по дарсь ка про дукція, ре алізація, якість, пра во ве ре гу лю
ван ня. 

Рас сма т ри ва ют ся ор га ни за ци он нопра во вые во про сы ре а ли за ции сель ско хо зяй ст
вен ной про дук ции в кон тек с те обес пе че ния ус та нов лен но го уров ня ее ка че ст ва. В ча ст
но с ти ис сле до ва но со сто я ние за ко но да тель ст ва по дан но му во про су, а так же пред ло
же но вне се ние до пол не ний к За ко ну Ук ра и ны «Об оп то вых рын ках сель ско хо зяй ст вен
ной про дук ции» ка са тель но пре до став ле ния го су дар ст вен но го фи нан си ро ва ния для 
со зда ния ла бо ра то рий кон тро ля ка че ст ва сель ско хо зяй ст вен ной про дук ции, что со от
вет ст ву ет меж ду на род ным тре бо ва ни ям. 

Ключевыеслова:сель ско хо зяй ст вен ная про дук ция, ре а ли за ция, ка че ст во, пра во вое 
ре гу ли ро ва ние. 

In article the organizationa legal questions of realization of agricultural production in a 
context of maintenance of the established level of its quality are considered. Condition of the 
legislation on the given question in particular is investigated and also entering additions to 
the Law of Ukraine «About the wholesale markets of agricultural production» concerning to 
granting state financing for creation of laboratories of quality surveillance of agricultural 
production is offered that corresponds to the international requirements.
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Реалізаціясільськогосподарськоїпродукціїєоднієюззавершальнихстадійїї

обігунашляхудоспоживача.Прицьомуякістьсільськогосподарськоїпродукції
є одним з вирішальних чинників реалізаційнихможливостей даного виду про-
дукції на ринку. Разом з цим більшості видів сільськогосподарській продукції
притаманніпевніособливостіякіпов’язанізіспецифікоюїївиробництваіпотре-
буютьнаявностівідповідногоправовогорегулюваннящодозабезпеченняякості
сільськогосподарськоїпродукціївпроцесіїїреалізації.

НадумкуО.М.Батигіної,специфікасільськогосподарськоїпродукціїяктова-
ру,щоєоб’єктоммайновихправнаоптовомуринкусільськогосподарськоїпро-
дукції,полягаєвтому,що їївиробництвобазуєтьсянаприроднихоб’єктах,які
розвиваютьсязасвоїмизаконами,тавтому,щовонамаєцільовийхарактер,тоб-
топризначенадлявирішенняпитаньзагальнодержавногозначенняпродовольчої
безпекикраїни,задоволенняпотребнаселеннявякісниххарчовихпродуктах,а
такождляпостачанняхарчовійпромисловостіякісноїсировини1.Прицьому,на
думкуА.М.Статівки,реалізаціяаграрнимитоваровиробникамивирощеноїпро-
дукціїєоднієюзнайважливішихсферїхвиробничо-господарськоїдіяльності2.

 Правоверегулюванняоптовоїторгівлісільськогосподарськоїпродукціїрегу-
люється ЗакономУкраїни «Про оптові ринки сільськогосподарської продукції»
від25червня2009р.№1561-VI.Зокрема,згідноізст.6основниминапрямами
діяльностіоптовихринківсільськогосподарськоїпродукції, зокрема,є: забезпе-
чення постачання населенню якісної сільськогосподарської продукції; забезпе-
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ченнядостовірноюінформацієюоператорівоптовихринківсільськогосподарсь-
коїпродукціїпрокон’юнктуруринкусільськогосподарськоїпродукціїтаспожив-
чуякістьтакоїпродукції.ПрицьомузгідноПорядкунабуттяюридичноюособою
статусу оптового ринку сільськогосподарської продукції (постанова Кабінету
МіністрівУкраїни№141від11лютого2010р.)цейстатуснадаєтьсяюридичній
особінаконкурснійоснові.

Як вказується в постановіКабінетуМіністрівУкраїни «Про оптові продо-
вольчіринки»від9червня1999р.№997, сучаснийстанринкусільськогоспо-
дарськоїпродукціїтапродовольствахарактеризуєтьсядоситьповільнимформу-
ванням ринкової схеми просування продукції до споживача, яка була б здатна
забезпечити скорочення втрат сільськогосподарської продукції, підвищити її
якість,сприятиформуваннюринковихцін.ПрицьомуспоживчийринокУкраїни
залишаєтьсяринкомдеформованої структурипопитувнаслідокнизькоїплатос-
проможностібільшостінаселення,ринкомтоварівнизькоїякості.Навнутрішньо-
му ринку відбувається процес витіснення вітчизняної продукції імпортними
товарами,щочастопризводитьдомонополізаціїокремихсегментіввнутрішньо-
госпоживчогоринкуіноземнимивиробниками,втойжечасімпортнапродукція
в переважній більшості є недоброякісною.Процес реформування торговельної
діяльностінабувнецивілізованихформ.Насьогоднівланцюгу«виробник–опто-
вик–роздрібнийпродавець–споживач»,якийлишеформується,відсутнітри-
валі,стабільнізв’язки,незапровадженоконтрактниймеханізм.Появанаринку
сільськогосподарськоїпродукціїнеорганізованихпосередницькихструктур,бага-
торазовий перепродаж товарів цими структурами призводять до завищення
роздрібнихцін.Торгівля сільськогосподарськоюпродукцієювосновному ґрун-
тується на особистих контактах учасників ринку, переважають бартерніформи
розрахунку.

 Згідно зПоложеннямпро основні вимоги до організації діяльності продо-
вольчих, непродовольчих та змішаних ринків (постанова Кабінету Міністрів
Українивід29липня2009р.,№868)«ринок»–цеоб’єктторгівлі,натериторії
якогосуб’єктгосподарювання,щомаєправонакористуваннячирозпорядження
земельною ділянкою, на якій даний об’єкт розташований, організовує та/або
забезпечує створенняналежнихумовдляпровадження торговельної діяльності
підприємцями.

 Правове регулювання реалізації сільськогосподарської продукції (зокрема
харчовогопризначення)тадотриманнянеобхідногорівняїїякостівідображено
такожвПравилахторгівлінаринках (наказМіністерстваекономікитазпитань
європейськоїінтеграціїУкраїни,МВСУкраїни,ДПАУкраїни,Держспоживстан-
дартуУкраїнивід26лютого2002р.№57/188/84/105)згіднояких продажпродо-
вольчихтоварівнаринкахздійснюєтьсяздодержаннямВетеринарно-санітарних
правилдляринків,Правилпродажупродовольчихтоварів,Правилроботидрібно
роздрібної торговельноїмережі, іншихнормативно-правових актів, які регулю-
ютьторговельнудіяльністьтазахистправспоживачів.Висновокдержавноїлабо-
раторіїветеринарно-санітарноїекспертизинаринку(експертнийвисновок,ети-
кетка)щодоякостітабезпекипродукціїуветеринарномувідношенні,наявність
документівпросплатуринковогозборуінаданихпослугєпідставоюдлязайнят-
тяпродавцеммісцянаринкузапрофілемторгівлі.

Продавець також повинен мати при собі: документи про сплату ринкового
зборутапослугринку;належнимчиномоформленуособистумедичнукнижкув
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разі продажупродовольчих товарів (для суб’єктівпідприємницької діяльності);
копіїдокументів,щопідтверджуютьякістьтабезпекупродукціїтатоварів;уразі
реалізаціїтропічнихплодів–копіїдокументів,щопідтверджуютьїхпоходження
та проходження фітосанітарного контролю; висновок лабораторії ветеринарно-
санітарноїекспертизинаринкувразіпродажупродуктівтваринногоірослинно-
гопоходження.Навимогупокупцівпродавцізобов’язаніпред’явитиїмвисновок
лабораторії ветеринарно-санітарної експертизипровідповідністьпродуктів,що
реалізуються,ветеринарно-санітарнимнормам.

Згідно із ст. 35 Закону України «Про безпечність та якість харчових про-
дуктів» від 23 грудня 1997 р.№771/97-ВРГоловний державний ветеринарний
інспекторУкраїнитаГоловнийдержавнийсанітарнийлікарУкраїнивизначають
перелік харчовихпродуктів тваринного та рослинного походження, якіможуть
продаватися на агропродовольчих ринках. В разі реалізації продукції тварин-
ництва сертифікат придатності для споживання людиною з позначкою придат-
ностівидаєтьсяветеринарнимінспекторомнакожнутушуабозанеобхідностіна
партіютушсвійськоїптиці,кроликівтамалихдикихтварин,щодоякихпідтвер-
джено придатність для споживання людиною. Власники рослинних продуктів,
призначених для продажу на агропродовольчому ринку, зобов’язані надати ці
продуктидлядослідженнявдержавнулабораторіюветеринарно-санітарноїекс-
пертизи на агропродовольчому ринку. Придатність для споживання людиною
рослинних продуктів підтверджується відповідним сертифікатом лабораторії.
Торговімісцянаагропродовольчихринкахнадаютьсяїхоператорамиособам,які
здійснюютьпродажтушабочастинтушпарнокопитнихтаіншихкопитнихзаби-
тихнабойні,цілихтушсвійськоїптиці,кроликівтамалихдикихтварин,риби,
меду, яєць та рослинних продуктів лише після пред’явлення ними сертифіката
придатностідляспоживаннялюдиноюзазначенихпродуктів,щовидаєтьсядер-
жавноюлабораторієюветеринарно-санітарноїекспертизинаагропродовольчому
ринку.Адміністрація(власник)агропродовольчогоринкузобов’язананадаватиу
користування лабораторії пристосовані службові приміщення. Лабораторії не
несуть відповідальності за реалізацію продукції, що не пройшла ветеринарно-
санітарноїекспертизи.Відповідальністьзанаданнядозволунареалізаціютакої
продукціїнесеадміністрація(власник)агропродовольчогоринку.Функціонуван-
ня агропродовольчого ринку за відсутності лабораторії ветеринарно-санітарної
експертизизабороняється.

Необхіднозазначити,щонаданийчаснаприсадибнихділянкахвирощується
майже98%овочів,утримуєтьсяблизько70%загальноїкількостівеликоїрогатої
худоби,виробляєтьсяпонад51%усьогом’яса,молока,понад40%яєць.Однакє
проблемазреалізацією.Доступудоцивілізованихформзбутувиробникипрак-
тичнопозбавлені.Проблемупоглиблюєвеличезнарізницяміжзакупівельнимита
роздрібнимицінами. За світовими стандартами вона коливається умежах 35 –
55відсотків,унас–від35відсотківдопереважанняпочатковоївартостіудвічі-
утричі. Таким чином, приватні селянські господарства лише на молоці і м’ясі
щорокунедоотримають26,9млрд.гривень.Великарізницяміжцінаминаодній
тісамітовариврізнихрегіонахтаобластяхУкраїнитакожєсвідченнямобмеже-
ногодоступуселяннаринкизбуту.Отже,необхідновирішитипитанняякпоєдна-
тиінтересиселян,котріхочутьякомогашвидшеізаприйнятнимицінамизбути
вирощенупродукцію,атакожжителівміст,котрізавласнігрошіхочутьпридбати
якіснуйнедорогувітчизнянусільськогосподарськупродукцію.Вирішеннямцієї
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проблемиможебутирозвитокусіхвидівкоопераціїнаселі:виробничої,спожив-
чої і, особливо, обслуговуючої. За подібнимиправиламиживуть практично всі
розвиненікраїнисвіту.Самечерезоб’єднанняселян,анеокремихпідприємців,
уЄвропейськомуСоюзідоспоживачівнадходитьблизько60відсотківпродуктів
харчування.УЯпоніїтаКитаїцейпоказникостаннімчасомдосяг90відсотків.
Однакстатистказасвідчуєнегативнутенденціюдоскороченнякооперативівізок-
ремаобслуговуючихкооперативівусіхнапрямків.З2005рокуїхнякількістьско-
ротилася з 1037до945у2008-му.Аналогічна ситуація і з оптово-роздрібними
ринками.РазомзцимпотребаУкраїни,полягає,навпаки,узростанніїхкількості
на300–400одиниць3.

На думку О.А. Поліводського, необхідно стимулювати створення збутових
кооперативів за участювиробників сільськогосподарськоїпродукції,щодалоб
можливістьвирішитирядпроблемяківиникаютьузв’язкузреалізацієюсільсько-
господарської продукції та постачанням матеріальних ресурсів виробників
сільськогосподарськоїпродукції.Такікооперативидоцільностворюватияктери-
торіальнітакіповидупродукції(зернові,картоплянітаін.)4.

Іщеоднієюважливоюпроблемоюреалізаціїсільськогосподарськоїпродукції
єприсутністьнаринкуімпортноїпродукціїнизькоїякості.Прицьомуособливо
гостра ситуація у тваринництві: йдеться про показники виробництва, які не
відповідаютьвнутрішньомуспоживаннюпродукції.Внутрішнійпопитзадоволь-
няєтьсязарахунокімпортусировини5.ПрицьомуобсягиімпортувУкраїнупро-
дукції, яка може бути вироблена вітчизняними підприємствами, досить значні.
Наприклад,упершомукварталі2009рокуімпортованонизькосортноїм’ясосиро-
винипонад90тисячтонн.Затакихтемпівможнаперевищитипоказник,закладе-
нийубалансівиробництваіспоживанням’яса.Крімтого,досіневрегульовані
вимогищодоякостіпродукції,якавиробляєтьсязтакоїсировини6.

Отже,реалізаціясільськогосподарськоїпродукціївстановленоїякостіпотре-
буєкомплексногопідходу,ізокремавпитанняхудосконаленняправовогорегулю-
вання створення інфраструктури аграрного ринку, розвитку мережі збутових
кооперативів, наявності лабораторій контролю якості продукції відповідно до
міжнароднихвимогтаформуванняаграрногомаркетингу.

НасучасномуетапірозвиткуаграрногосектораекономікиУкраїниаграрний
маркетингщенеотримавзначногопоширення.Цепояснюєтьсядекількомапри-
чинами: по-перше, реформування галузі сільського господарства зумовило
виникнення великої кількості сільськогосподарських підприємств, як правило,
суб’єктівмалогобізнесу,якізфінансовихпричинневзмозізайматисьмаркетин-
говоюдіяльністю;по-друге,продукціїсільськогогосподарстввиробляєтьсянедо-
статньо,іпроблемиперевиробництваневиникали;по-третє,убільшостіключо-
вих виробників складається думка про незначну роль маркетингу в умовах
дефіциту продуктів харчування. Таким чином, в АПК склалися дві філософії
бізнесу – маркетингова і виробничо-збутова, які відрізняються між собою
орієнтацієюдіяльності сільськогосподарськихпідприємств.На думкуП.І.Ост-
ровського,системауправліннясільськогосподарськимвиробництвоміагробізне-
сом у другому варіанті вигідно відрізняється від першого варіанта гнучкістю і
чутливістюдоринковихзмін,більшоюадаптацієюдорізнихінновацій.Цясисте-
машироко використовує сучасніметоди цінової і товарної політики. Трудовий
колектив підприємств несе велику соціальну і моральну відповідальність за
виробленийізапропонованийспоживачевітовар.Іголовнимєте,щофілософія
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керівниківіколективусільськогосподарськихпідприємствупершомуваріанті–
виробитиіпродати,авдругому–задовольнитипотребипокупця7.

Такожпотребуєудосконаленняпитанняфункціонуваннябіржовоготоварного
ринку.НадумкуВ.П.Горьового,біржовийтоварнийринокпринаявностіналеж-
ногоекономічногосередовищаможезабезпечитивирішеннятакихпроблем:фор-
муванняринковихцінназернотаіншівидисировини,продовольстванаоснові
попитуіпропозиції;легалізаціятіньовогоринкусільськогосподарськоїпродукції
і продовольства та інших товарних груп через прозорість товарних потоків, то
забезпечитьнадходженнядодержавногобюджетузначнихкоштівчерезсистему
оподаткування; забезпечення формування обсягів сільськогосподарської про-
дукції, продовольства для державних потреб та їх реалізацію з державних
ресурсівчерезбіржовийтоварнийринок;усуненнябартернихтранзакційшляхом
розширення експорту окремих видів сільськогосподарської продукції і продо-
вольствачерезбіржовийтоварнийринок,щовсвоючергусприятимеусуненню
демпінговихцін.Такимчином,вподальшомурозвиткубіржовогоринкусільсько-
господарськоїпродукціїіпродовольстваповиннігармонійнопоєднуватисьсамо-
регулюючімеханізмибіржі ідержавнерегулювання, стимулюванняйогодіяль-
ності8.

При цьому згідно із ЗакономУкраїни «Про державну підтримку сільського
господарства» від 4 червня 2004 р.№ 1877-IV держава здійснює регулювання
гуртових цін окремих видів сільськогосподарської продукції, встановлюючи
мінімальнітамаксимальніінтервенційніціни,атакожзастосовуючиіншізаходи,
визначеніцимЗаконом,придотриманніправилантимонопольногозаконодавства
таправилдобросовісноїконкуренції.Прицьомузмістдержавногоціновогорегу-
люванняполягаєуздійсненніАграрнимфондомдержавнихінтервенційвобся-
гах,щодозволяютьвстановитицінурівноваги(фіксінг)нарівні,ненижчомуза
мінімальну інтервенційну ціну та не вищу замаксимальну інтервенційну ціну.
Держава не здійснює цінове регулювання за межами організованого аграрного
ринкуУкраїни.Отже,длявдосконаленняправовогорегулюванняякостісільсько-
господарськоїпродукціївпроцесіїїреалізаціїнеобхіднозабезпеченнярівноцінно-
годоступудоринкувсіхсуб’єктіваграрноговиробництватаствореннясистеми
контролю якості продукції, що відповідає міжнародним вимогам. Доцільним є
такожвнесеннядоповненьдост.10ЗаконуУкраїни«Прооптовіринкисільсько-
господарськоїпродукції»втакійредакції:«Державнаполітикапідтримкиопто-
вих ринків сільськогосподарської продукції здійснюєтьсяшляхом надання дер-
жавної фінансової підтримки щодо створення лабораторій контролю якості
сільськогосподарськоїпродукції,щовідповідаєміжнароднимвимогам».
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