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Ïîñòàíîâêà ïðîáëåìè. Òîðã³âëÿ ðåêëàìíèìè ïîñëó-
ãàìè â Óêðà¿í³ íà ñó÷àñíîìó åòàï³ ãëîáàë³çàö³¿ òà ³íòåð-
íàö³îíàë³çàö³¿ åêîíîì³÷íî¿ ä³ÿëüíîñò³ ðîçâèâàºòüñÿ â
ò³ñíîìó âçàºìîçâ’ÿçêó ³ç òåíäåíö³ÿìè ³ ïð³îðèòåòàìè
ñâ³òîâîãî ðåêëàìíîãî ðèíêó, äå ôîêóñ äåäàë³ á³ëüøå
çì³ùóºòüñÿ â³ä òðàäèö³éíèõ ³íñòðóìåíò³â òà êàíàë³â ìàð-
êåòèíãîâèõ êîìóí³êàö³é äî ³íòåðàêòèâíèõ. Öå îáóìîâëå-
íî ³íòåíñèâíèì ðîçâèòêîì ³íòåðàêòèâíèõ ìåä³à-ïðî-
ñòîð³â, ùî óòâîðèëèñÿ íà áàç³ êîìï’þòåðíî¿ ïëàòôîðìè
²íòåðíåò òà ìîá³ëüíèõ ïðèñòðî¿â (ìîáàéë-ìåä³à). ²ñíóº
íåîáõ³äí³ñòü ïðîàíàë³çóâàòè ñó÷àñíèé ñòàí ðèíêó ³íòå-
ðàêòèâíî¿ ðåêëàìè â ðîçâèíóòèõ êðà¿íàõ òà éîãî âïëèâ
íà òîðã³âëþ ðåêëàìíèìè ïîñëóãàìè â Óêðà¿í³, âèçíà÷èòè
òåíäåíö³¿ ðîçâèòêó ñâ³òîâî¿ ðåêëàìíî¿ ãàëóç³, ì³ñöå óê-
ðà¿íñüêî¿ ðåêëàìè íà ðèíêó ³ ìîæëèâîñò³ âäîñêîíàëåííÿ
òîðã³âë³ â³ò÷èçíÿíèìè ³íòåðàêòèâíèìè ðåêëàìíèìè ïî-
ñëóãàìè íà áàç³ çàñòîñóâàííÿ ³íôîðìàö³éíèõ òåõíîëîã³é.

Àíàë³ç îñòàíí³õ äîñë³äæåíü òà ïóáë³êàö³é. Ïèòàí-
íÿ ñòàíîâëåííÿ ³ ðîçâèòêó òîðã³âë³ ðåêëàìíèìè ïîñëóãà-
ìè çíàéøëè øèðîêå â³äîáðàæåííÿ ó ïðàöÿõ â³äîìèõ
çàõ³äíèõ ó÷åíèõ Ð. Àëåêñàíäåðà, Ã. Àðìñòðîíãà, Á. Áåð-
ìàíà, Äæ. Ãåëáðåéòà, Ô. Êîòëåðà, À. Ìàñëîó, Ì. Ïîðòå-

ðà, Äæ. Åâàíñà, êîòð³ çàêëàëè ï³äâàëèíè ïîäàëüøèõ
äîñë³äæåíü ó ãàëóç³ ìàðêåòèíãó òà ðåêëàìè. Ñåðåä ó÷å-
íèõ ³ç êðà¿í ïîñòêîìóí³ñòè÷íîãî ïðîñòîðó âàðòî âèä³-
ëèòè òàêèõ äîñë³äíèê³â, ÿê ß. Àäàì÷èê, À. À. Áðàâåðìàí,
À. Â. Âîé÷àê, Ì. Ì. ªðìîøåíêî, Î. Â. Çåðíåöüêà, ß. Ì³-
ðîíüñê³, Ð. Íîâàöê³, À. Ô. Ïàâëåíêî, Í. Ñ. Ïåðåêàë³íà,
Í. À. Ïëàòîíîâà, Ð. Þ. Ïîïîâà, ². Ï. Ðóòêîâñê³, Ò. Â.Ñåð-
êóòàí, À. Î. Ñòàðîñò³íà, Ë. Á. Ñóëüïîâàð, Î. Þ. ×óáóêîâà.

Ìåòà ñòàòò³ – ïðîàíàë³çóâàòè ìîæëèâîñò³ é ïåðñïåê-
òèâè òîðã³âë³ ðåêëàìíèìè ïîñëóãàìè ó ñâ³ò³, à òàêîæ â
Óêðà¿í³, âèçíà÷èòè ïåðñïåêòèâè çàñòîñóâàííÿ ³íôîð-
ìàö³éíèõ ³íòåðàêòèâíèõ ïëàòôîðì äëÿ ï³äâèùåííÿ
åôåêòèâíîñò³ òà ñòâîðåííÿ íîâèõ ôîðì ðåêëàìíèõ êî-
ìóí³êàö³é â Óêðà¿í³.

Îñíîâí³ ðåçóëüòàòè äîñë³äæåííÿ. Íèí³ ëþäñòâî
æèâå â ïåð³îä ïðàêòè÷íî¿ ðåàë³çàö³¿ öèôðîâî¿ ðåâî-
ëþö³¿, íàñë³äêè ÿêî¿ âïëèíóòü íà ðîçóì³ííÿ ãîëîâíèõ çà-
êîí³â åêîíîì³êè òà ìàðêåòèíãó. Îñîáëèâ³ñòþ ñó÷àñíîãî
ðîçâèòêó ñôåðè òîðã³âë³ ó ö³ëîìó, ³ îñîáëèâî òîðã³âë³ ïî-
ñëóãàìè, º ïðÿìà çàëåæí³ñòü ì³æ ð³âíåì ³íôîðìàòèçàö³¿
é ³ííîâàö³éíîñò³ êîìïëåêñó ìàðêåòèíãó íà ï³äïðèºìñòâ³
òà åôåêòèâí³ñòþ éîãî ä³ÿëüíîñò³. Öå îçíà÷àº íåìèíó÷å
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In the article modern changes of conditions and
forms of advertising services trade in world and
Ukraine which occur as a result of process of digital
revolution and occurrence of interactive media-envi-
ronment are reserched, the tendencies of development
of global industry of advertising, today's condition and
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çá³ëüøåííÿ ºìíîñò³ ðèíêó ³íòåðàêòèâíèõ ìåä³à ³ ðåêëà-
ìè, à òàêîæ â³ðòóàëüíî¿ ôîðìè âåäåííÿ á³çíåñó â óñüîìó
ñâ³ò³. Ïåðøîîñíîâîþ òàêèõ çì³í º ïîøèðåííÿ ³íôîð-
ìàö³éíèõ òåõíîëîã³é íà ïëàíåò³.

Ïðîíèêíåííÿ ³íôîðìàö³éíèõ òåõíîëîã³é ó ñôåðó
æèòòºä³ÿëüíîñò³ ëþäåé òà ï³äïðèºìñòâ ò³ñíî ïîâ’ÿçàíå ³ç
ô³çè÷íèìè ìîæëèâîñòÿìè ¿õ äîñòóïó äî ²íòåðíåòó. ßê
âèäíî ³ç òàáë. 1, ñüîãîäí³ 26,6% çåìíî¿ ïîïóëÿö³¿ ìàþòü
äîñòóï äî Âñåñâ³òíüî¿ ìåðåæ³, ç íèõ 764,4 ìëí. îñ³á ïðî-
æèâàº â Àç³¿, à 685,3 ìëí. – ó ªâðîï³ òà Ï³âí³÷í³é Àìåðèö³
ðàçîì. Íàéá³ëüøèé ðåçåðâ ñåðåäíüîñòðîêîâîãî åêñòåí-
ñèâíîãî çðîñòàííÿ ê³ëüêîñò³ êîðèñòóâà÷³â ²íòåðíåò-ðåñóð-
ñó çîñåðåäæåíî ñàìå â Àç³éñüêîìó ðåã³îí³, ùî ïîâ’ÿçàíî
ç³ ñïðèÿòëèâèìè åêîíîì³÷íèìè, òåõíîëîã³÷íèìè òà äå-
ìîãðàô³÷íèìè ÷èííèêàìè â ñåðåäíüîñòðîêîâîìó ïåð³îä³
ðîçâèòêó. Ç òî÷êè çîðó çá³ëüøåííÿ ÷àñòêè ìàòåð³àëüíîãî
ñïîæèâàííÿ, à òàêîæ åëåêòðîííî¿ êîìåðö³¿ Àç³ÿ º íàäçâè-
÷àéíî ïðèâàáëèâîþ äëÿ ³íâåñòîð³â òà ðåêëàìîäàâö³â.
Íåîáõ³äíî çàóâàæèòè, ùî äåäàë³ á³ëüøî¿ ïîïóëÿðíîñò³ ó
ñâ³ò³ íàáóâàº áåçäðîòîâå ç’ºäíàííÿ ç ²íòåðíåòîì, çîêðåìà
÷åðåç ìîá³ëüí³ ïðèñòðî¿, ùî ³ñòîòíî ïðèñêîðþº òåìïè
ïðîíèêíåííÿ òà ïîøèðåííÿ ³íôîðìàö³éíèõ òåõíîëîã³é ÿê
ðåçóëüòàò ðîçâèòêó åëåêòðîííèõ ³íòåðàêòèâíèõ ìåä³à
(²íòåðíåò- ³ ìîá³ëüíîãî ìåä³à-ïðîñòîð³â). Çá³ëüøåííÿ âà-
ãè ðåêëàìè â ³íòåðàêòèâíîìó ñåðåäîâèù³ áåçïîñåðåäíüî
ïîâ’ÿçàíå ³ç çá³ëüøåííÿì ê³ëüêîñò³ ÷àñó, ÿêèé éîìó ïðè-
ñâÿ÷óþòü ëþäè.

Âðàõîâóþ÷è ïðîãíîçè çá³ëüøåííÿ ê³ëüêîñò³ êîðèñòó-
âà÷³â ìîá³ëüíîãî ²íòåðíåòó â ÑØÀ äî 2015 ð. çà äîïîìî-
ãîþ ìîá³ëüíèõ òåëåôîí³â äî 158 ìëí. îñ³á, à âëàñíèê³â
ñìàðòôîí³â – äî 194 ìëí. îñ³á, ïåðñïåêòèâè ðîçøèðåííÿ
ñåãìåíòó ìîá³ëüíî¿ ðåêëàìè òà åëåêòðîííî¿ ìîá³ëüíî¿
êîìåðö³¿ º äóæå ñóòòºâèìè. Ì³æ 2009-ì ³ 2015 ðð. öåé ñåã-
ìåíò ìîæå çðîñòè â³äïîâ³äíî íà 37% ³ 65%. Ó ñâ³ò³ æ ê³ëü-
ê³ñòü êîðèñòóâà÷³â ìîá³ëüíèõ òåëåôîí³â äî ê³íöÿ 2010 ð.,
çà ïðîãíîçàìè åêñïåðò³â, ïîâèííà ñÿãíóòè 5 ìëðä. îñ³á.
Ñòð³ìêå çðîñòàííÿ ðèíêó ìîá³ëüíîãî çâ’ÿçêó â³äáóâàºòüñÿ
çà ðàõóíîê Àôðèêàíñüêîãî é Àç³àòñüêî-Òèõîîêåàíñüêîãî
ðåã³îí³â. Íàéá³ëüøå íîâèõ êîðèñòóâà÷³â ç’ÿâëÿºòüñÿ â
Àôðèö³, ²íä³¿ òà ²íäîíåç³¿ [2]. Ïðèì³ðîì, êèòàéñüêèé

ðèíîê êóï³âë³-ïðîäàæó òîâàð³â ³ ïîñëóã ³ç âèêîðèñòàííÿì
ìîá³ëüíèõ òåëåôîí³â ñòàíîâèâ $163 ìëí. íà ê³íåöü 2006
ðîêó ³ ìàº ñÿãíóòè $953 ìëí. äî ê³íöÿ 2010 ð. [3].

Åêñïåðòè J’son & Partners Consulting ïðîãíîçóþòü, ùî
ê³ëüê³ñòü êîðèñòóâà÷³â ìîá³ëüíîãî ²íòåðíåòó â Ðîñ³¿
ñòð³ìêî çðîñòàòèìå: äî ê³íöÿ 2010 ð. âîíà ñòàíîâèòèìå
13,6 ìëí. îñ³á, à äî 2013 ð. – áëèçüêî 71 ìëí. îñ³á. Âîäíî-
÷àñ, çà îö³íêàìè åêñïåðò³â, íà ê³íåöü 2009 ð. øèðîêîïî-
ëîñíèé äîñòóï äî ²íòåðíåòó â Ðîñ³¿ ìàëè 14, 4 ìëí. äîìî-
ãîñïîäàðñòâ, à äî 2013 ð. ¿õíÿ ê³ëüê³ñòü äîð³âíþâàòèìå
30,8 ìëí., àáî 54,8% çàãàëüíîãî ÷èñëà äîìîãîñïî-
äàðñòâ [4]. Ðèíîê ðåêëàìè â ²íòåðíåò³ òà ìîá³ëüíèõ
ìåðåæàõ Ðîñ³¿, çà îö³íêàìè Ïðàéñâîòåðõàóñ Êóïåðñ, ó
2009 ð. ñêëàâ $569 ìëí., à äî 2014 ð. ìàº çðîñòè ìàéæå
âòðè÷³ – äî $1,69 ìëðä. [5].

Ê³ëüê³ñòü êîðèñòóâà÷³â ²íòåðíåòó òà ìîá³ëüíîãî çâ’ÿç-
êó â Óêðà¿í³ òàêîæ ïðîäîâæóº çðîñòàòè. Çà îö³íêàìè
ñâ³òîâèõ îðãàí³çàö³é (Ì³æíàðîäíà òåëåêîìóí³êàö³éíà
ñï³ëêà ïðè ÎÎÍ, ITU), ñòàíîì íà âåðåñåíü 2009 ð. ³ç 47
700 395 óêðà¿íö³â ìàëè äîñòóï äî ²íòåðíåòó 10 354 000,
àáî 22,7% íàñåëåííÿ Óêðà¿íè (ïðîòè 5 278 100 ìëí. – ó
2006 ð.) [6]. Â³äçíà÷èìî, ùî äëÿ Êèºâà òà Êè¿âñüêî¿ îá-
ëàñò³ õàðàêòåðíå, ÿê ³ ðàí³øå, ãëèáøå ïðîíèêíåííÿ
²íòåðíåò-òåõíîëîã³é, í³æ ó ö³ëîìó ïî Óêðà¿í³. Ñàìå íà
öåé ðåã³îí ïðèïàäàº 59,38% êîðèñòóâà÷³â ìåðåæ³ ó
êðà¿í³ çàãàëîì. Íà äðóãîìó ì³ñö³ çà ÷èñëîì êîðèñòóâà÷³â
çíàõîäÿòüñÿ òàê³ óêðà¿íñüê³ ì³ñòà, ÿê Îäåñà, Äîíåöüê,
Äí³ïðîïåòðîâñüê, Õàðê³â, Ëüâ³â, Çàïîð³ææÿ, à òàêîæ ÀÐ
Êðèì. Íàéìåíøå êîðèñòóâà÷³â ²íòåðíåòó â Æèòîìèð³,
Ëóöüêó òà ×åðí³âöÿõ [7]. Çà îö³íêàìè åêñïåðò³â ðèíêó, ó
2009 ð. ïðèáóòêè â³ä áàííåðíî¿ ²íòåðíåò-ðåêëàìè â Óê-
ðà¿í³ ñòàíîâèëè 100 ìëí. ãðí., àáî $12,5 ìëí. (á³ëüøà ÷à-
ñòèíà ðåêëàìíèõ íàäõîäæåíü – â³ä ²íòåðíåòó) [8].

Ó ñâ³ò³ íà êîìïëåêñ ìàðêåòèíãó ó ñïîæèâ÷îìó ñåã-
ìåíò³ ðèíêó ùîð³÷íî âèòðà÷àºòüñÿ áëèçüêî $1 òðëí. Åêñ-
ïåðòè ïðîãíîçóþòü â³äíîâëåííÿ äîêðèçîâîãî ð³âíÿ ðåê-
ëàìóâàííÿ ó ÑØÀ ó 2010 ð. Ó ïåð³îä 2010–2014 ðð.
ãîëîâíå çìàãàííÿ â îíëàéí-ñåãìåíò³ ðîçãîðíåòüñÿ çà êî-
ðèñòóâà÷³â ²íòåðíåò-ïîøóêó (à öå ôàêòè÷íî 100% àóäè-
òîð³¿ ìåðåæ³) òà â³äåî, à òàêîæ çà äîì³íóâàííÿ ó öèõ ñåã-
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Äæåðåëî: [1]

Òàáëèöÿ 1
Êîðèñòóâàííÿ ²íòåðíåòîì ó ñâ³ò³ â³äíîñíî ê³ëüêîñò³ íàñåëåííÿ
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ìåíòàõ. Ðåêëàìà â ìîá³ëüíîìó ñåðåäîâèù³ (÷åðåç
ìîá³ëüí³ òåëåôîíè) ñòàíå ñòðàòåã³÷íî âàæëèâîþ, ïðîòå
ùå íå â³ä³ãðàâàòèìå ïðîâ³äíî¿ ðîë³ [9].

Ñâ³òîâà ³íäóñòð³ÿ ðåêëàìè ïåðåæèëà âàæê³ êðèçîâ³
÷àñè, òàê ñàìî, ÿê ³ ³íø³ ãàëóç³ ìàòåð³àëüíîãî òà íåìà-
òåð³àëüíîãî âèðîáíèöòâà (äèâ. ðèñ. 1). Ó 2009 ð.

íåçíà÷í³ òåìïè çðîñòàííÿ ïîêàçàëè ëèøå ðåêëàìí³ íàä-
õîäæåííÿ â³ä òåëåâ³ç³éíî¿ òà ðàä³îðåêëàìè â Àç³éñüêî-
Òèõîîêåàíñüêîìó ðåã³îí³, ùî, ãîëîâíèì ÷èíîì, ïîâ’ÿçà-
íî ç Êèòàºì, åêîíîì³êà ÿêîãî ïðîäîâæóº äåìîíñòðóâàòè
ïîçèòèâíó äèíàì³êó ÂÂÏ, íåçâàæàþ÷è íà ñïîâ³ëüíåííÿ
òåìï³â çðîñòàííÿ.

Ùî ñòîñóºòüñÿ ïðîâ³äíèõ ãàëóçåé-ðåêëàìîäàâö³â, òî
îáñÿãè ¿õ áþäæåò³â ó 2009 ð. â³äíîñíî 2008 ð. ñêîðîòè-
ëèñÿ ïðîïîðö³éíî äî ñòóïåíÿ êðèçè ïðîäàæ³â, ÿêó âîíè
ïåðåæèâàëè (äèâ. ðèñ. 2). Âîäíî÷àñ ó äåÿêèõ ñåêòîðàõ, à
ñàìå â ãàëóç³ ìàñîâîãî ñïîæèâàííÿ, îõîðîí³ çäîðîâ’ÿ,
ðîçäð³áíèõ òîðãîâåëüíèõ ìåðåæàõ, ïðîäîâæóºòüñÿ çðî-
ñòàííÿ ðåêëàìíèõ áþäæåò³â. Ó 2010 ð. ïðîãíîçóºòüñÿ
â³äíîâëåííÿ îáñÿã³â ðåêëàìíèõ áþäæåò³â ãàëóç³ ðåêëà-
ìè. Îäíàê ¿õíÿ ñòðóêòóðà â ïåð³îä êðèçè çì³íþºòüñÿ, ³ òå-
ïåð çíà÷íî ÷àñò³øå ðåêëàìîäàâö³ ïåðåðîçïîä³ëÿþòü ñâî¿
áþäæåòè íà êîðèñòü ³íòåðàêòèâíèõ, à íå òðàäèö³éíèõ
ìåä³à. Òàêî¿ ïåðåîð³ºíòàö³¿ ñë³ä î÷³êóâàòè, ïåðø çà âñå,
â³ä ñòðóêòóð, ÿê³ ìàþòü ðåàëüí³ ï³äñòàâè çðîáèòè âèñíîâ-
êè ç ïîïåðåäíüîãî íåãàòèâíîãî äîñâ³äó òà çì³íèòè ñâîþ
ìàðêåòèíãîâó òàêòèêó. Íà ìîþ äóìêó, íà ²íòåðíåò-ðåê-
ëàìó ñïðÿìîâóâàòèìóòü á³ëüøó ÷àñòêó ðåêëàìíèõ áþä-
æåò³â ñàìå ò³, õòî ñêîðîòèâ îáñÿãè ðåêëàìíèõ áþäæåò³â ó
òðàäè³éíèõ ìåä³à, ÿê-îò: ï³äïðèºìñòâà ãàëóçåé àâòî-
ìîá³ëåáóäóâàííÿ, áàíê³âñüêèõ ³ ô³íàíñîâèõ ïîñëóã, ëåã-
êî¿ ïðîìèñëîâîñò³ (îäÿã òà àêñåñóàðè). Íàïðèêëàä,
çã³äíî ç äîñë³äæåííÿìè Ïðàéñâîòåðõàóñ Êóïåðñ, ó ÑØÀ
çà ïåð³îä 2005–2009 ðð. ÷àñòêà ²íòåðíåò-ðåêëàìè â
êîìá³íîâàíèõ ðåêëàìíèõ áþäæåòàõ çðîñëà ³ç 8 äî 17%, ³
öÿ òåíäåíö³ÿ çáåð³ãàºòüñÿ äîòåïåð [11].

Õî÷ îáñÿãè ïðèáóòê³â ²íòåðíåò-ðåêëàìè, ÿê ³ ³íøèõ
ìåä³à, ó 2009 ð. ó ÑØÀ ñêîðîòèëèñÿ íà 3,4% ïîð³âíÿíî
³ç 2008 ð., ñêëàâøè $22,6 ìëðä. [13], ïðîòå öå íàéìåí-
øèé ð³âåíü ïàä³ííÿ â³äíîñíî ³íøèõ ìåä³à-íîñ³¿â. Ïî÷è-
íàþ÷è ç îñòàííüîãî êâàðòàëó 2009 ðîêó, ðèíîê ïî÷àâ
çðîñòàòè ³ ìàº ö³ëêîâèòî â³äíîâèòèñÿ äî ê³íöÿ 2010 ð. Çà-
óâàæèìî, ùî ó ÑØÀ 89% ðèíêó îí-ëàéí ðåêëàìè çîñå-
ðåäæåíî ó 50 íàéá³ëüøèõ ðåêëàìíèõ àãåíòñòâàõ [14].
Ðåêëàìà â ïîøóêó ³ áàííåðíà ðåêëàìà º ë³äåðàìè ñåðåä
ôîðìàò³â ²íòåðíåò-ðåêëàìè, ³ ¿õí³ îáñÿãè ïðîäîâæóþòü
çðîñòàòè (äèâ. òàáë. 2).

Ùî ñòîñóºòüñÿ êðà¿í Çàõ³äíî¿ ªâðîïè, òî ó 2009 ð.
áëèçüêî 50% ðåêëàìíèõ áþäæåò³â äëÿ ²íòåðíåòó ïðè-
ïàäàëî íà Âåëèêîáðèòàí³þ ³ Í³ìå÷÷èíó ($2,3 ìëðä.).
Ðàçîì ³ç ²òàë³ºþ, Ôðàíö³ºþ òà ²ñïàí³ºþ âîíè óòâîðþþòü
ï’ÿò³ðêó ºâðîïåéñüêèõ êðà¿í-ë³äåð³â çà îáñÿãàìè ²í-

òåðíåò-ðåêëàìè (78% ðèí-
êó) ³ äîõîäàìè â³ä ðåêëàì-
íî¿ ä³ÿëüíîñò³ ó ö³ëîìó [16].
Âîäíî÷àñ, ðåêëàìíèé ²íòåð-
íåò-áþäæåò êðà¿í Çàõ³äíî¿
ªâðîïè ó 2009 ð. ñòàíîâèâ
ëèøå 22,4% àíàëîã³÷íîãî
áþäæåòó ÑØÀ.

Ðåêëàìíèì ë³äåðîì çà
òåìïàìè òà ÿê³ñòþ âïðîâàä-
æåííÿ íîâèõ ²íòåðíåò- ³
ìîá³ëüíèõ òåõíîëîã³é ó ñâ³ò³
çàëèøàþòüñÿ ÑØÀ (ïîêàç-
íèê ïðîíèêíåííÿ ²íòåðíåòó
ñåðåä íàñåëåííÿ òàì òàêîæ
íàéâèùèé ó ñâ³ò³). Â ªâðîï³
áåççàïåðå÷íèì ë³äåðîì îí-
ëàéí-ðèíêó ðåêëàìè º Âåëè-
êîáðèòàí³ÿ, ùî ïîâ’ÿçàíî ç

ÅÊÎÍÎÌ²ÊÀ ÒÀ ÓÏÐÀÂË²ÍÍß Ï²ÄÏÐÈªÌÑÒÂÀÌÈ

Рис. 1. Ðåêëàìí³ íàäõîäæåííÿ äî òðàäèö³éíèõ ìåä³à ó
ñâ³ò³, çì³íà ó 2009 ð. â³äíîñíî 2008 ð., %

Äæåðåëî: [10]

Рис. 2. Çì³íà ðåêëàìíèõ íàäõîäæåíü 
äî òðàäèö³éíèõ ìåä³à çà ãàëóçÿìè ä³ÿëüíîñò³ ó ñâ³ò³,

2009 ð. â³äíîñíî 2008 ð., % 

Äæåðåëî: [12]

Òàáëèöÿ 2
Ðîçïîä³ë íàäõîäæåíü â³ä ²íòåðåò-ðåêëàìè ó ÑØÀ çà ðåêëàìíèìè ôîðìàòàìè

Äæåðåëî: [14, 15]
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òàêèìè ÷èííèêàìè: á³ëüø³ñòü íàñåëåííÿ ìàº äîñòóï äî
øèðîêîïîëîñíîãî ²íòåðíåòó, ð³âåíü äèôóç³¿ ²íòåðíåò-
ìåä³à ³ ìîá³ëüíèõ ìåä³à ÿê ³ííîâàö³¿ º äóæå âèñîêèì,
íîâ³ òåõíîëîã³¿ ³ç ÑØÀ ïðèõîäÿòü ïåðøèìè ñàìå ñþäè,
âèñîêèé ð³âåíü æèòòÿ, â³äñóòí³ñòü ìîâíîãî áàð’ºðó. Â
Àç³éñüêî-Òèõîîêåàíñüêîìó ðåã³îí³ ë³äèðóþòü ßïîí³ÿ ³
Êèòàé (ÿê³ñíî òà ê³ëüê³ñíî â³äïîâ³äíî), íà ïîñòðàäÿíñü-
êîìó ïðîñòîð³ – Ðîñ³éñüêà Ôåäåðàö³ÿ.

Ó ðåçóëüòàò³ çä³éñíåíîãî àíàë³çó ñâ³òîâèõ òåíäåíö³é ó
ñôåð³ ²íòåðíåò- ³ ìîá³ëüíèõ êîìóí³êàö³é òà ñòàíó ðåêëàì-
íîãî ðèíêó ³íòåðàêòèâíèõ ìåä³à, áàçóþ÷èñü íà ïðîãíî-
çàõ åêñïåðò³â ðåêëàìíîãî ðèíêó, ìîæåìî âèä³ëèòè ãî-
ëîâí³ òðåíäè, ÿê³ âïëèâàþòü íà ñâ³òîâó ³íäóñòð³þ
ðåêëàìè ³ áðåíäèíãó. ²äåòüñÿ ïðî ïðîöåñè, ïåðåá³ã ÿêèõ
ñïðàâëÿòèìå âïëèâ íà ôîðìóâàííÿ ðåêëàìíèõ áþäæåò³â
òà ¿õíþ ñòðóêòóðó ïðîòÿãîì íàñòóïíèõ ï’ÿòè ðîê³â (ó
2010–2015 ðð.).

Ãîëîâí³ òðåíäè, ÿê³ âïëèâàþòü íà ñâ³òîâó ³íäóñòð³þ
ðåêëàìè òà áðåíäèíãó:
• Â³äáóâàºòüñÿ êîíñîë³äàö³ÿ ìåä³à ³ ãëîáàë³çàö³ÿ.
• Îí-ëàéí ðåêëàìà ñòàº á³ëüø âóçüêîö³ëüîâîþ.
• Ãóãë äîì³íóº â îí-ëàéí â³äåîðåêëàì³.
• Çðîñòàº ê³ëüê³ñòü êîðèñòóâà÷³â øèðîêîïîëîñíîãî

äîñòóïó äî ²íòåðíåòó.
• Òåëåáà÷åííÿ íàìàãàºüòüñÿ åâîëþö³îíóâàòè, ùîá

ã³äíî â³äïîâ³ñòè íà âèêëèêè ²íòåðíåò-ìåðåæ³.
• Ìîæëèâ³ñòü ñàìîñò³éíîãî ïåðåìîòóâàííÿ â³äåî îí-

ëàéí øêîäèòü ðåêëàìîäàâöÿì.
• Çàê³í÷óºòüñÿ ïåðåõ³ä íà öèôðîâå òåëåáà÷åííÿ,

â³äáóâàºòüñÿ òåõí³÷íå âçàºìîïðîíèêíåííÿ òå-
ëåâ³ç³éíî¿ òà ²íòåðíåò-ìåðåæ³.

• Äîñë³äæåííÿ ñïîæèâà÷³â åâîëþö³îíóº ó ïðÿìèé ðåê-
ëàìíèé êîíòàêò.

• Â ³íòåðàêòèâíèõ ìåä³à ðåêëàìí³ ïîâ³äîìëåíÿ ãåíå-
ðóþòüñÿ áåçïîñåðåäíüî ñïîæèâà÷àìè.

• Íàñòàëè ñêðóòí³ ÷àñè äëÿ ãàçåò ³ æóðíàë³â – ÷àñòêà
äðóêîâàíî¿ ðåêëàìè ñêîðî÷óºòüñÿ.

• Á³ãáîðäè òà ³íø³ íîñ³¿ çîâí³øíüî¿ ðåêëàìè ñòàþòü
åëåêòðîííèìè.

• Ìîá³ëüí³ ðåêëàìíî-ïðèçîâ³ êóïîíè ïåðåòâîðèëèñÿ
íà ðåàëüí³ñòü.

• Àëüòåðíàòèâí³ ìåä³à ìîæóòü äàâàòè íàéêðàùèé
ðåêëàìíèé åôåêò, ³ â³ðóñíèé ìàðêåòèíã ñïðàöüîâóº.

• Íàáóâàº ïîïóëÿðíîñò³ ïðèõîâàíà ðåêëàìà, ïðîäàêò
ïëåéñìåíò ³ áðåíäîâàí³ (ñïîíñîâàí³ ïåâíèìè áðåí-
äàìè) ðîçâàæàëüí³ çàõîäè.

• Ñîö³àëüíî ñâ³äîì³ ñïîæèâà÷³ ñòâîðþþòü ÿê âèêëèêè,
òàê ³ íîâ³ ìîæëèâîñò³ äëÿ ãàëóç³ ðåêëàìè òà ìàðêå-
òèíãó.

• Âëàñí³ áðåíäè òîðãîâåëüíèõ ìåðåæ ³ ô³ðì-ïîñåðåä-
íèê³â ñòàþòü äóæå ïîïóëÿðíèìè.

• Ðåêëàìîäàâö³ òà ìàðêåòîëîãè äåäàë³ á³ëüøå ôîêóñó-
þòüñÿ íà ³ñïàíîìîâíîìó ñïîæèâ÷îìó ñåãìåíò³.

• Ðåêëàìíèé ðèíîê Êèòàþ ïåðåæèâàº áóì çðîñòàííÿ
[17].
Ñâ³òîâèé ðèíîê ðåêëàìè, òåíäåíö³¿ ÿêîãî áåçïîñå-

ðåäíüî âïëèâàþòü ³ íà Óêðà¿íó, âèÿâëÿº òåíäåíö³¿ äî
êîíñîë³äàö³¿ ðåêëàìè ó òðàäèö³éíèõ òà ³íòåðàêòèâíèõ
ìåä³à. Îêð³ì ïðîñòîãî ïåðåðîçïîä³ëó áþäæåò³â, â³äáó-
âàºòüñÿ âèðîáëåííÿ íîâèõ ìàðêåòèíãîâèõ ñòðåòåã³é óï-
ðàâë³ííÿ ðåêëàìíîþ ä³ÿëüí³ñòþ ³ òàê çâàíèõ êðîñ-ìåä³à
ñòðàòåã³é. Òàê³ ñòðàòåã³¿ íàäàþòü ìîæëèâ³ñòü êîìá³íóâàí-
íÿ òà âçàºìîï³äòðèìêè, à òàêîæ ïðîäîâæåííÿ ³ ðîçâèòêó
ðåêëàìíîãî ïîâ³äîìëåííÿ â ð³çíèõ ìåä³à-ñåðåäîâèùàõ,
âñòàíîâëåííÿ ïðÿìîãî çâ’ÿçêó ì³æ ðåêëàìíèì ïîâ³äî-

ìëåííÿì ó òðàäèö³éíèõ ìåä³à òà îí-ëàéí ó ðàìêàõ îäí³º¿
ðåêëàìíî¿ êàìïàí³¿. Ó öüîìó êîíòåêñò³ äëÿ óêðà¿íñüêèõ
ðåêëàìíèõ àãåíòñòâ ïîâíîãî öèêëó, ÿê³ ïðîäàþòü çîêðå-
ìà ³ ïîñëóãè ç ïðîñóâàííÿ áðåíäó â ²íòåðíåò³, âàæëèâî
ðîçøèðèòè ñâ³é ìàðêåòèíãîâèé ³íòåðàêòèâíèé ³íñòðó-
ìåíòàð³é.

Íà áàç³ àíàë³çó 437 óêðà¿íñüêèõ ðåêëàìíèõ àãåíòñòâ
ïîâíîãî öèêëó [18], à òàêîæ ðåéòèíãó ðåêëàìíèõ
àãåíòñòâ Óêðà¿íè çà îáñÿãàìè ðåâåíüþ* ó 2009 ð. (äèâ.
òàáë. 3), ï³äãîòîâëåíîãî ãàëóçåâèì îá’ºäíàííÿì «Âñåóê-
ðà¿íñüêà ðåêëàìíà êîàë³ö³ÿ» [19], àâòîðîì âèîêðåìëåíî
òèïîâèé ïåðåë³ê ïîñëóã, ÿê³ íàäàþòü 28 ðåêëàìíèõ
àãåíòñòâ – ë³äåð³â ðèíêó. Ñåðåä íàéá³ëüø ïîøèðåíèõ
ôîðìóëþâàíü, ïîâ’ÿçàíèõ ³ç âèêîðèñòàííÿì ³íôîð-
ìàö³éíèõ òåõíîëîã³é ³ ä³ÿëüí³ñòþ â ìåðåæ³ ²íòåðíåò, ô³ãó-
ðóþòü «âåá-äèçàéí/³íòåðàêòèâ» òà «³íòåãðîâàí³ ìàðêå-
òèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿», à ñàìå: ÀTL, BTL, PR, DM, Internet,
Ambient media (ïðÿìà ðåêëàìà ³ ìàðêåòèíã, ïðîìîóøåí,
³íòåðàêòèâ ³ ïðèõîâàíà ðåêëàìà). Íàøå äîñë³äæåííÿ ïî-
êàçóº, ùî ó ö³ëîìó ³íôîðìàö³ÿ, ïðåäñòàâëåíà íà ñàéòàõ
áåçïîñåðåäíüî àãåíòñòâ, ÷àñòî º íåïîâíîþ ³ ì³ñòèòü íå-
äîñòàòíüî äàíèõ ïðî ïåðåë³ê ïîñëóã, ÿê³ àãåíòñòâî ìîæå
íàäàòè, ïðîòå ïðåäñòàâëåí³ â³çóàëüí³ ìàòåð³àëè – íàïðè-
êëàä, ïîðòôîë³î àãåíö³é, ùî ìàþòü çàñâ³ä÷óâàòè ¿õ ïðî-
ôåñ³éíèé ð³âåíü. 

Àíàë³ç ñòðóêòóðè ïîñëóã ³ îáñÿã³â ðåâåíüþ àãåíòñòâ, à
òàêîæ áðåíä³â, ÿê³ âîíè ïðåäñòàâëÿþòü (à öå ïåðåâàæíî
ñåãìåíò ïðîäóêö³¿ ìàñîâîãî ñïîæèâàííÿ), äîçâîëÿº çðî-
áèòè âèñíîâîê, ïî-ïåðøå, ïðî íåäîñòàòíþ çàä³ÿí³ñòü
³íñòðóìåíò³â ²íòåðíåò- òà ìîá³ëüíî¿ ðåêëàìè â êîìïëåêñ-
íîìó ðåêëàìíîìó ìåíåäæìåíò³ áàãàòüîõ àãåíòñòâ, ïî-
äðóãå, ïðî ð³çíó ñïåöèô³êó ä³ÿëüíîñò³ ðåêëàìíèõ
àãåíòñòâ. Ñòðóêòóðà ïîñëóã, ÿê³ íàäàþòüñÿ, çàñâ³ä÷óº, ùî
ðåàëüí³ äîõîäè àãåíòñòâ-ë³äåð³â ìîæóòü áóòè ìàéæå íà
30% âèùèìè, í³æ ñóìà ðåâåíüþ, ÿêà íå âêëþ÷àº 2/3 ïî-
ñëóã ³ç ïåðåë³êó.

Ç îãëÿäó íà òåíäåíö³¿ äî çá³ëüøåííÿ ÷àñòêè ³íòåðàê-
òèâíèõ ìåä³à ó ñóêóïíèõ ðåêëàìíèõ áþäæåòàõ ðåêëàìî-
äàâö³â òà ïîÿâó ðåêëàìíèõ «êðîñ-ìåä³à ñòðàòåã³é», àâòîð
ïðîïîíóº ðîçøèðèòè ïåðåë³ê ïîñëóã, ÿê³ ïðîäàþòü ðåê-
ëàìí³ àãåíòñòâà ó ö³é ñôåð³. Ïðîïîçèö³¿ áàçóþòüñÿ íà àâ-
òîðñüê³é êëàñèô³êàö³¿ ìåòîä³â ñòâîðåííÿ ³íôîðìàö³éíèõ
ïðîäóêò³â äëÿ ïîòðåá ìàðêåòèíãó, ÿêà ì³ñòèòü:
• ìåòîä ³íôîðìàö³éíî¿ ñåëåêö³¿;
• ìåòîä ³íòåãðàö³¿ ìàðêåòèíãîâèõ êîìóí³êàö³é ç ïëàò-

ôîðìîþ ²íòåðíåòó;
• ìåòîä â³ðòóàë³çàö³¿ êàíàë³â çáóòó;
• ìåòîä ìàðêåòèíãîâèõ êîìóí³êàö³é íà áàç³ ìîá³ëüíî-

ãî çâ’ÿçêó;
• ìåòîä â³ðòóàëüíîãî áðåíäèíãó [20].

Ñë³ä çàçíà÷èòè, ùî íàéìåíø îõîïëåíèì ñåêòîðîì,
ÿêèé âçàãàë³ â³äñóòí³é ó ïåðåë³êó ïðîïîíîâàíèõ ðåêëàì-
íèõ ïîñëóã â Óêðà¿í³, º ìîáàéë-ìåä³à ³íòåðàêòèâ. Òîìó
óêðà¿íñüê³ ðåêëàìí³ àãåíòñòâà, ôîðìóþ÷è ñòðàòåã³¿ ñâîãî
ðîçâèòêó, ïîâèíí³ çîñåðåäèòè óâàãó íà âïðîâàäæåíí³ òà-
êèõ âèä³â ðåêëàìíèõ ïîñëóã íà áàç³ ³íôîðìàö³éíèõ òåõ-
íîëîã³é, ÿê, çîêðåìà: ìîá³ëüíèé äèðåêò-ìàðêåòèíã
(ñòâîðåííÿ ³ ðîáîòà ç áàçàìè ñìñ-ðîçñèëàííÿ), ²íòåð-
íåò-ñìñ êðîñ-ìåä³à ñòðàòåã³¿, áðåíäîâàí³ ìîá³ëüí³ ³ãðè òà
ðîçâàãè äëÿ ñïîæèâà÷³â, ñìñ-êóïîíè. Ì³æíàðîäíèé

ÅÊÎÍÎÌ²ÊÀ ÒÀ ÓÏÐÀÂË²ÍÍß Ï²ÄÏÐÈªÌÑÒÂÀÌÈ

* Ðåâåíüþ – öå äîõ³ä â³ä êðåàòèâíîãî îáñëóãîâóâàííÿ, â ÿêèé íå âêëþ-
÷àºòüñÿ: äîõ³ä â³ä ìåä³à-ðîçì³ùåííÿ, PR-ä³ÿëüíîñò³, BTL, âëàñíîãî òå-
ëå- àáî ïîë³ãðàô³÷íîãî âèðîáíèöòâà òà ³íø³ «íåïðîô³ëüí³» äîõîäè.
Çíà÷åííÿ ðåâåíüþ îäåðæàí³ â ðåçóëüòàò³ îïèòóâàííÿ êåð³âíèê³â ðåê-
ëàìíèõ àãåíòñòâ ³ â³äîáðàæàþòü êîíòðàêòè àãåíòñòâ ó 2009 ð.
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ÅÊÎÍÎÌ²ÊÀ ÒÀ ÓÏÐÀÂË²ÍÍß Ï²ÄÏÐÈªÌÑÒÂÀÌÈ

Ðåé-
òèíã

Àãåíòñòâî
Ðåâåíüþ 
ó 2009 ð.,
ìëí. ãðí.

Âèäè ïîñëóã, ÿê³ íàäº àãåíòñòâî

1 Grey 38.0-40.0
²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿/Full-service, ðåêëàìà, âåá-äèçàéí/³íòåðàêòèâ, ñòðà-
òåã³÷íå ïëàíóâàííÿ, ìåä³à-ïëåéñìåíò, áðåíäèíã

2 Leo Burnett 29.5-30.5 ²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿

3 JWT 22.0-22.5 ²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿

4 Adventa LOWE 19.0-21.0 Êðåàòèâ/äèçàéí

5 Ogilvy 17.0-20.0 ²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿

6
Think! McCann
Erickson

15.0-17.0 ²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿

7 Publicis Visage 14.5-15.5
²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, áðåíäèíã, óïðàâë³íñüêèé êîíñàëòèíã, 
ìàðêåòèíãîâèé êîíñàëòèíã, BTL/îðãàí³çàö³ÿ çàõîä³â, êðåàòèâ/äèçàéí

8 Provid 12.5-13.0 ²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, áðåíäèíã, êðåàòèâ/äèçàéí

9 Scholz&Friends 11.0-12.0
²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, PR, äèðåêò-ìàðêåòèíã/
áàçè äàíèõ/direct mail/CRM, êðåàòèâ/äèçàéí

10 Saatchi&Saatchi 10.0-11.0 Êðåàòèâ/äèçàéí, çîâí³øíÿ ðåêëàìà/ìåä³à-áà¿íã/ìåä³à-ïëàíóâàííÿ/ìåä³à-àóäèò

11-12 DDB 9.0-10.0

Ñòâîðåííÿ ³ ïðîñóâàííÿ áðåíä³â (áðåíäèíã, ðåáðåíäèíã, ïîçèö³îíóâàííÿ), ñòðàòåã³÷íå
ïëàíóâàííÿ ðåêëàìíèõ êàìïàí³é, ³íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, êðåàòèâ/äèçàéí,
àäàïòàö³ÿ çàêîðäîííîãî êðåàòèâó, íåéì³íã, çîâí³øíÿ ðåêëàìà/ìåä³à-áà¿íã/
ìåä³à-ïëàíóâàííÿ/ìåä³à-àóäèò, ìàðêåòèíãîâ³ äîñë³äæåííÿ

11-12 Linea12 etc 9.0-10.0

²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, áðåíäèíã, äîñë³äæåííÿ ðèíêó, 
ìåð÷àíäàéçèíã, äèðåêò-ìàðêåòèíã/áàçè äàíèõ/direct mail/CRM. BTL/îðãàí³çàö³ÿ çàõîä³â,
êðåàòèâ/äèçàéí, çîâí³øíÿ ðåêëàìà/ìåä³à-áà¿íã/ìåä³à-ïëàíóâàííÿ/
ìåä³à-àóäèò, äðóê/ïîë³ãðàô³ÿ/ñóâåí³ðíà ïðîäóêö³ÿ, PR

13
Young&
Rubicam

9.0-9.5
²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, áðåíäèíã, óïðàâë³íñüêèé êîíñàëòèíã, 
ìàðêåòèíãîâèé êîíñàëòèíã, äîñë³äæåííÿ ðèíêó, PR, êðåàòèâ/äèçàéí, äðóê/ïîë³ãðàô³ÿ/
ñóâåí³ðíà ïðîäóêö³ÿ, ÒÁ-ïðîäàêøí, ðàä³î-ïðîäàêøí

14-16 Draft fcb 8.5-9.0
²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, áðåíäèíã, äîñë³äæåííÿ ðèíêó, äèðåêò-ìàðêå-
òèíã/áàçè äàíèõ /direct mail/CRM, êðåàòèâ/äèçàéí, äðóê/ïîë³ãðàô³ÿ/ñóâåí³ðíà ïðîäóêö³ÿ

14-16
EuroRSCG New
Europe

8.7-9.2
Áðåíäèíã, ñòðàòåã³÷íå ïëàíóâàííÿ, êðåàòèâ, ìåä³àïëàíóâàííÿ ³ ðîçì³ùåííÿ, 
web-äèçàéí/³íòåðàêòèâ, BTL/îðãàí³çàö³ÿ çàõîä³â, äèðåêò-ìàðêåòèíã/áàçè äàíèõ/direct
mail/CRM

14-16 Tabasco 8.5-9.0
²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, áðåíäèíã, PR, BTL/îðãàí³çàö³ÿ çàõîä³â, 
êðåàòèâ/äèçàéí, çîâí³øíÿ ðåêëàìà/ìåä³à-áà¿íã/ìåä³à-ïëàíóâàííÿ/ìåä³à-àóäèò, 
web-äèçàéí

17-18 EuroRSCG Kiev 8.0-8.5
Êîíñàëòèíã, áðåíä-ñòðàòåã³¿, ðåêëàìà, êîðïîðàòèâíå ïðîñóâàííÿ ³ PR, ìàðêåòèíãîâ³ 
ïîñëóãè òà ³íòåðàêòèâí³ êîìóí³êàö³¿

17-18 TBWA 8.0-8.5 ²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, êðåàòèâ/äèçàéí

19 BBDO Group 7.3-7.8 ²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿

20-22 Adam Smith 7.0-7.5 ²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿

20-22 Øàáëÿ 6.9-7.2 ²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, êðåàòèâ/äèçàéí

20-22 Sahar 7.0-7.5 Êðåàòèâ/äèçàéí

23 Ê³íîãðàô 6.0-6.5
²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, êðåàòèâ/äèçàéí, áðåíäèíã, 
ÒÁ-ïðîäàêøí/ïîñò-ïðîäàêøí

24-25 B.I.T.A. 2.8-3.3
²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, êðåàòèâ/äèçàéí, áðåíäèíã, äîñë³äæåííÿ ðèíêó,
çîâí³øíÿ ðåêëàìà/ìåä³à-áà¿íã/ìåä³à-ïëàíóâàííÿ/ìåä³à-àóäèò

24-25 Kaffeine 3.5-3.8 ²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, êðåàòèâ/äèçàéí, áðåíäèíã

26 ISKRA 1.8-1.9 ²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, êðåàòèâ/äèçàéí, áðåíäèíã

27-28 Ìàêñèìà Êè¿â 1.6-1.7 ²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, êðåàòèâ, ìåä³à-ïëåéñìåíò

27-28 Äåñÿòêà [10.ua] 1.6-1.7
²íòåãðîâàí³ ìàðêåòèíãîâ³ êîìóí³êàö³¿, êðåàòèâ/äèçàéí, áðåíäèíã, çîâí³øíÿ 
ðåêëàìà/ìåä³à-áà¿íã/ìåä³à-ïëàíóâàííÿ/ìåä³à-àóäèò, óïðàâë³íñüêèé êîíñàëòèíã, 
ìàðêåòèíãîâèé êîíñàëòèíã

Òàáëèöÿ 3
Ðåéòèíã ðåêëàìíèõ àãåíòñòâ Óêðà¿íè çà îáñÿãàìè ðåâåíüþ ó 2009 ð.

Äæåðåëî: Àâòîðñüêå îïðàöþâàííÿ íà îñíîâ³ [19]
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äîñâ³ä ñâ³ä÷èòü, ùî ö³ ôîðìàòè º åôåêòèâíèìè äëÿ êîì-
ïàí³é ³ çàòðåáóâàíèìè òà ïîïóëÿðíèìè ñåðåä ïîêóïö³â
ðåêëàìíèõ ïîñëóã. Ó ãàëóç³ ²íòåðíåò-ïðîñóâàííÿ äëÿ óê-
ðà¿íñüêîãî ðèíêó ðåêëàìíèõ ïîñëóã íàéá³ëüø àêòóàëü-
íèìè ñüîãîäí³ º â³äåî-ðåêëàìà â ìåðåæ³ òà ñïîíñîðñòâî,
à òàêîæ ²íòåðíåò-áðåíäèíã, â³ðóñíèé ìàðêåòèíã, ñòâî-
ðåííÿ ñàéò³â-ñóïóòíèê³â, ðîáîòà ³ç ñîö³àëüíèìè ìåðå-
æàìè, ïðèõîâàíà ðåêëàìà [21].

Âèñíîâêè. Ñåêòîð ³íòåðàêòèâíèõ ìåä³à, à îòæå, ³ ðåê-
ëàìè çà äîïîìîãîþ ²íòåðíåòó òà ìîá³ëüíèõ ïðèñòðî¿â
ìàº îá’ºêòèâí³ óìîâè äëÿ ïîäàëüøîãî äèíàì³÷íîãî ðîç-
âèòêó ³ ñóòòºâîãî çá³ëüøåííÿ ô³íàíñîâèõ íàäõîäæåíü â³ä
ðåêëàìîäàâö³â òà êîðèñòóâà÷³â ïðîòÿãîì íàñòóïíèõ äå-
ñÿòèë³òü. Ó 2010 ð. âèïðàâäàíî î÷³êóâàòè â³äíîâëåííÿ
ñâ³òîâîãî ðåêëàìíîãî ðèíêó ³ ïðîäîâæåííÿ ïîäàëüøîãî
ïåðåðîçïîä³ëó ðåêëàìíèõ áþäæåò³â íà êîðèñòü ³íòåðàê-
òèâíèõ ìåä³à. Îêð³ì òîãî, äèäæèòàë³çàö³ÿ ñâ³òîâî¿ åêî-
íîì³êè ïðèçâîäèòü äî ïîñèëåííÿ âïëèâó àç³àòñüêèõ òà
ëàòèíîàìåðèêàíñüêèõ êîðèñòóâà÷³â íà ôîðìè ðåêëàì-
íèõ ïîâ³äîìëåíü ³ øëÿõè ïîäàëüøîãî ðîçâèòêó ³íòåðàê-
òèâíèõ ñåðåäîâèù. Êîíêóðåíòíà áîðîòüáà ì³æ ë³äåðàìè
ðåêëàìíîãî ðèíêó îí-ëàéí áóäå çàãîñòðþâàòèñÿ, à
ì³æíàðîäí³ ìåðåæåâ³ àãåíòñòâà ïîâíîãî öèêëó ïðîäîâ-
æóâàòèìóòü êóïóâàòè ìàë³ óñï³øí³ êîìïàí³¿ ç ãàëóç³
ìîá³ëüíîãî ìàðêåòèíãó ç îãëÿäó íà ñòðàòåã³÷íó ïåðñïåê-
òèâí³ñòü ìîá³ëüíîãî ñåãìåíòó ðåêëàìíîãî ðèíêó.

ªìí³ñòü óêðà¿íñüêîãî ðèíêó ðåêëàìè â ö³ëîìó òà
²íòåðíåò-ðåêëàìè çîêðåìà º íåçíà÷íîþ ïîð³âíÿíî ÿê ³ç
ðîñ³éñüêèìè, òàê ³ ç ºâðîïåéñüêèìè îáñÿãàìè ïðîäàæ³â.
Îäíàê óæå ñüîãîäí³ â Óêðà¿í³ çàñòîñîâóþòüñÿ ³íòåðàê-
òèâí³ òåõíîëîã³¿, à ðîçøèðåííÿ ³ ïîãëèáëåííÿ ïåðåë³êó
ïîñëóã ðåêëàìíèõ àãåíòñòâ ³ç âèêîðèñòàííÿì ³íôîð-
ìàö³éíèõ òåõíîëîã³é, à òàêîæ ïîäàëüøå çðîñòàííÿ
ê³ëüêîñò³ äîìîãîñïîäàðñòâ, ÿê³ ìàþòü äîñòóï äî ²íòåð-
íåò-ìåðåæ³, äîçâîëèòü óêðà¿íñüêîìó ðèíêó ðåêëàìè
³ñòîòíî çá³ëüøèòè åôåêòèâí³ñòü êîíòàêò³â ³ç ö³ëüîâîþ àó-
äèòîð³ºþ òà çìåíøèòè ¿õ ñîá³âàðò³ñòü.
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