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В системе развития машиностроения в Украине
особое место занимает производство подъемно-транс-
портных сооружений (ПТС). Краностроительная про-
дукция Украины обеспечивала большую часть потреб-
ности народного хозяйства СССР. Например, произ-
водство кранов на автомобильном ходу ежегодно со-
ставляло от 4000 до более чем 6000 штук, мостовых
электрических кранов — около 1500 [1]. В целом в
Украине был создан достаточно мощный потенциал
подъемно-транспортного машиностроения, который,
несмотря на катастрофический кризис в этой сфере,
остается способным решать народнохозяйственные
проблемы [2 — 3].

В настоящее время в Украине крайне мало уде-
ляется внимания исследованиям проблем как разви-
тия подъемно-транспортной техники, так и развитию
конкурентоспособных предприятий подъемно-транс-
портного машиностроения [4]. В данной статье ста-
вится цель проведения исследования стратегического
и маркетингового характера, связанных с оценками
состояния, тенденций и закономерностей развития
рынка подъемно-транспортных сооружений Украины.
Исходя из современных концепций развития машино-
строительного комплекса [5 — 6] в данной работе ста-
вятся следующие задачи:

— оценка инцидентности подъемно-транспортной
техники на основе матричного представления взаи-
мозависимости ПТС с отраслями народно-хозяйствен-
ного комплекса Украины;

— проведение ранжирования результатов инци-
дентностного анализа по показателям интервала ве-
роятности локальной инцидентности в сфере подъем-
но-транспортного сооружения;

— проведение группирования ПТС в контексте
возможных маркетинговых стратегий развития внут-
реннего рынка. Для анализа рынка ПТС в Украине
целесообразно рассмотреть матрицу инцидентности,
где под инцидентностью понимается «отношение при-
надлежности элемента некоторому множеству» [7,
с. 247]. В основу матричного представления положе-
на двоичная система счисления [8, с. 150], то есть:
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Результаты матричного представления инцидент-
ности ПТС, рассматривающего взаимосвязь видов
ПТС с отраслями народнохозяйственного комплекса,
обобщены в таблице 1.

В обычном смысле инцидентность является не-
измеримым понятием, однако можно ввести понятие
вероятности локальной инцидентности элемента мат-
рицы ija , т.е. рассмотреть величину, вводимую на ос-
нове байесовского подхода:

В общем случае 0 < Pij< 1.
Если Pij  = 1, то речь идет об абсолютной инциден-

тности вида подъемно-транспортного сооружения.
Если Pij  = 0, то речь идет о трансцендентности

вида подъемно-транспортного сооружения, то есть
выходящего за пределы использования в народно-хо-
зяйственном комплексе.

В построенной матрице n=11, m=13.
Расчеты показывают, что среднее значение ве-

роятности локальной инцидентности равно:

Среднее квадратическое отклонение вероятнос-
ти локальной инцидентности равно:

Эту величину можно выбрать в качестве интер-
вала разбиения всего размаха изменений величин Pij.

Полученные результаты позволяют ранжировать
подъемно-транспортные сооружения по уровню ве-
роятности их локальной инцидентности в народно-хо-
зяйственном комплексе Украины. Результаты ранжи-
рования сведены в таблице 2.

Ранжирование подъемно-транспортных сооруже-
ний по уровню вероятности локальной инцидентности
позволяет сформировать маркетинговые стратегии раз-
вития отрасли, которые нами обобщены в таблице 3.
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Таблица 2
Ранжирование подъемно-транспортных сооружений по интервалам вероятности локальной инцидентности
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Выводы
1. Выполненные в рамках маркетинговых иссле-

дований оценки инцидентности в сфере производства
подъемно-транспортных сооружений дают возмож-
ность проведения ранжирования использования
подъемно-транспортной техники в различных отрас-
лях народного хозяйства для обеспечения техноген-
ной и экономической безопасности.

Проведение ранжирование подъемно-транспор-
тных сооружений по уровню вероятности локальной
инцидентности позволяет сформировать определенный
набор маркетинговых стратегий развития отрасли в
условиях кризисных ситуаций в экономике страны.

2. Одной из важнейших задач современного эта-
па антикризисных действий является повышение эф-
фективности управления мобилизации ресурсного по-
тенциала отрасли на основе современных маркетин-
говых технологий. Использование методов маркетинга
в реализации антикризисной политики в сфере произ-
водства подъемно-транспортной техники позволяет
эффективно решать задачи аналитических оценок,
организации производства, сбыта продукции, управ-
ления и контроля. При этом особую роль приобретает
проблема проведения антикризисных маркетинговых
исследований на всех стадиях производства и сбыта
продукции, в том числе путем:

— определения нежелательного импорта;
— изменения структуры экспортного потенциала;
— формирования сфер инновационного разви-

тия и т. д.

Литература
1. Оценка состояния и перспектив производства

подъемно-транспортного оборудования в Украине в

Таблица 3
Маркетинговые стратегии развития подъемно-транспортных сооружений

в народнохозяйственном комплексе Украины
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Степанова Е. В. Інцидентнісний аналіз ан-
тикризових маркетингових стратегій на українсь-
кому ринку підйомно-транспортних споруджень

Розглядається один з підходів дослідження
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стратегічних і маркетингових аспектів розвитку ви-
робництва підйомно-транспортного устаткування в
Україні. Пропонується інцидентний аналіз антикри-
зової стратегії в системі використання підйомно-
транспортних споруджень у різних галузях народ-
ного господарства.

Ключові слова: антикризові дослідження, мар-
кетингові стратегії, інцидентнісний аналіз, підйомно-
транспортні споруди.

Степанова Е. В. Инцидентностный анализ
антикризисных маркетинговых стратегий на ук-
раинском рынке подъемно-транспортных соору-
жений.

Рассматривается один из подходов к исследова-
нию стратегических и маркетинговых аспектов раз-
вития производства подъемно-транспортного обору-
дования в Украине. Приводится инцидентный анализ
антикризисной стратегии в системе использования

подъемно-транспортных сооружений в разных отрас-
лях народного хозяйства.

Ключевые слова: антикризисные исследования,
маркетинговые стратегии, инцидентостный анализ,
подъемно-транспортные сооружения.

Stepanova E. V. Incidental analysis of
marketing strategies for crisis on the Ukrainian
market of hoisting-and-transport constructions

One of approaches to research of strategic and
marketing aspects of development of manufacture of the
hoisting-and-transport equipment in Ukraine is
considered. The incidental analysis of anti-recessionary
strategy in system of use of hoisting-and-transport
constructions in different branches of a national economy
is resulted.
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