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ПРОГНОЗИРОВАНИЕ КОНЪЮНКТУРНЫХ ИЗМЕНЕНИЙ 
НА АВТОМОБИЛЬНОМ РЫНКЕ 

У статті розглянуто проблему прогнозування кон'юнктурних змін на автомобільному ринку із викори-
станням випереджувальних індикаторів.

В статье рассмотрена проблема прогнозирования конъюнктурных изменений на автомобильном рынке 
с использованием опережающих индикаторов.

Постановка проблемы. Современное ав-
томобилестроение является ведущей отрас-
лью машиностроения промышленно развитых 
стран, влияющей на процессы экономического 
и социального развития общества. Экономика 
Украины, как и экономика любого другого госу-
дарства, подвержена влиянию конъюнктурных 
факторов, изменение которых желательно пред-
видеть и чётко фиксировать. Важность решения 
этой проблемы подтверждается происходящими 
в настоящее время процессами спада деловой 
активности в экономике многих стран. Прогноз 
МВФ предполагает на 2009 год понижательный 
тренд всех макропоказателей мировой эконо-
мики, вхождение в фазу рецессии экономик 
многих стран [1]. В этой связи особую актуаль-

ность приобретают вопросы прогнозирования 
деловых циклов и конъюнктурных изменений 
с применением опережающих индикаторов, по-
зволяющих строить прогнозные сценарии конъ-
юнктуры на базе текущих значений этих инди-
каторов.

Анализ последних исследований и публи-
каций. Первыми вопросы анализа опережаю-
щих индикаторов начали изучать экономисты 
США после депрессии 1929 года. В настоящее 
время исследование и вычисление индикато-
ров в США ведётся неправительственной ор-
ганизацией The Conference Board, для стран 
Европы и некоторых стран Азии и Латинской  
Америки – Организацией экономическо-
го развития и сотрудничества (Organization 
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for Economic Cooperation and Development). 
Российскими учёными разработана система 
опережающих индикаторов, учитывающая осо-
бенности развития экономики России, которая 
отличается и от методик, применяемых в США 
и Европе [3, с. 23-42]. Проблемами использова-
ния опережающих индикаторов в экономике 
Украины занимаются ученые Института эко-
номики и прогнозирования НАН Украины  
[2, с. 95].

Целью данного исследования является апро-
бация методики составления прогноза развития 
конъюнктуры автомобильного рынка на основе 
анализа опережающих индикаторов.

Изложение основного материала. В осно-
ве методики опережающих показателей лежит 
теоретическое положение о циклическом харак-
тере функционировании экономики. Согласно 
этой методике деловую активность в экономи-
ке можно описать тремя видами индикаторов  
[4, с. 532]:

- индикаторы, динамика которых синхрон-
на с динамикой в экономике;

- индикаторы, динамика которых стабиль-
но опережает развитие хозяйства;

- индикаторы, повторяющие динамику эко-
номики с запаздыванием (лагом).

Анализ первой группы индикаторов даёт 
возможность оценить текущее состояние конъ-
юнктуры. Вероятные изменения конъюнктуры 
в будущем можно спрогнозировать анализируя 
вторую группу индикаторов – опережающих. 
Изучение третьей группы даёт возможность 
окончательно подтвердить изменения конъюн-
ктуры, вероятность которых предсказывали ин-
дикаторы второй группы.

Опережающие индикаторы должны соот-
ветствовать таким требованиям:

- раньше, чем экономика в целом, реагиро-
вать на изменение экономической активности;

- отражать ожидания всех субъектов рынка;
- для макроэкономического анализа вызы-

вать изменения общеэкономической динамики 
через изменения в спросе и предложении;

- для макроэкономического анализа охва-
тывать ведущие секторы экономики: реальный 
сектор, ВЭД, финансовый сектор, рынки факто-
ров производства;

- для анализа конкретного товарного рын-
ка вызывать изменения в пропорциях спроса и 
предложения;

- для анализа конкретного товарного рынка 
учитывать специфику его функционирования, 
иметь минимальную или свободно вычленяе-
мую спекулятивно-сезонную составляющую;

- динамика индикатора (всплески, падения) 

должна иметь однозначно практикуемые факто-
ры – экономические, технико-технологические, 
социальные, политические;

- быть информативно доступными, регу-
лярно и оперативно обновляемыми.

Исходя из особенностей автомобильного 
рынка, для его анализа целесообразно исполь-
зовать следующий ряд исходных индикаторов:

- индекс физического объёма – описывает 
динамику производства автомобилей;

- индекс промышленного производства – 
описывает общую динамику промышленного 
производства в отраслях, непосредственно увя-
занных в технологическом процессе изготовле-
ния автотехники;

- объём заказов на товары длительного 
пользования – характеризует перспективы про-
изводства автотехники;

- розничные продажи автотехники;
- соотношение оптовых запасов к объёму 

продаж – характеризует снижение или повыше-
ние объёмов продаж;

- индекс потребительских цен;
- личные доходы, расходы и сбережения;  

просроченные выплаты по кредитам, заявления 
о банкротствах, уровень безработицы, инфля-
ция – характеризуют вероятный спрос домохо-
зяйств;

- объём новых заказов и объём промышлен-
ного производства – прямо указывают на рост 
или падение производства;

- число новых рабочих мест – указывает на 
вероятное увеличение предложения;

- индекс деловой активности – обобщает 
мнения бизнесменов о целесообразности в  бу-
дущем увеличивать производство;

- банковская кредитная ставка – указывает 
на снижение или повышение рисков кредитова-
ния промышленного производства;

- цены на нефть, сырьё для автомобилестро-
ения – стимулируют или наоборот способству-
ют сокращению предложения автотехники;

- индексы Dow Jones JA, S&P-500, NASDAQ, 
Nikkei, цены акций – свидетельствуют о финан-
совом состоянии и уровне деловой активности;

- индекс потребительских ожиданий – от-
ражает настроения домохозяйств относительно 
будущих затрат на товары.

В процессе составления прогноза эти пока-
затели были использованы в качестве исходных 
опережающих, свидетельствующих о перелом-
ных тенденциях в конъюнктуре автомобильно-
го рынка. А в качестве обобщающего показате-
ля, был выбран диффузный индекс [1].

Исходя из состояния мировой экономики, 
вошедшей в фазу рецессии, период прогнозиро-
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вания (горизонт прогнозирования) установлен:
- для краткосрочного прогноза – 0,5 года;
- для среднесрочного прогноза – 1 год;
- для долгосрочного прогноза – 4 -5 лет.
В основу предложенной градации положены 

особенности состояния автомобильного рынка, 
сложившиеся в IV квартале 2008 г.:

1. Выбор временного промежутка для крат-
косрочного прогноза обусловлен резким паде-
нием продаж и последовавшим за ним снижени-
ем объема производства. Мировым автопроиз-
водителям в течении ближайших шести месяцев 
необходимо реализовать излишки непроданных 
автомобилей. Краткосрочный прогноз даст пер-
спективы реализации автотехники исходя из ве-
роятной платежеспособности домохозяйств.

2. Выбор временного промежутка для 
среднесрочного прогноза обусловлен длитель-
ностью экономических процессов, которые 
будут происходить в мировом автомобильном 
рынке в первой половине понижательной фазы 
Кондратьевского цикла: вероятные банкрот-
ства, слияния, перераспределения в потреби-
тельских сегментах, запуск в производство, ра-
нее спроектированных образцов автомобилей, 
снятие с производства моделей, жизненный 
цикл которых уже закончился. Среднесрочный 
прогноз даст тренд в развитии производства в 
условиях изменения экономического поведения 

домохозяйств [4, с. 581]. 
3. Долгосрочный прогноз даст вероятный 

вариант перераспределения мирового автомо-
бильного рынка между развитыми и развиваю-
щимися рынками в условиях структурной пере-
стройки мировой экономики.

В краткосрочном и среднесрочном прогно-
зируемых периодах спрос на мировом автомо-
бильном рынке будут определять показатели, 
динамика которых для развитых и развиваю-
щихся рынков приведена в табл. 1 и табл. 2 соот-
ветственно [7-11]. За базовые приняты показате-
ли IV квартала 2008 г.

Компонентами для расчёта диффузного 
индекса берутся показатели табл. 1 и табл. 2. 
Каждому показателю в зависимости от его ди-
намики, присваивается балл. Чем больше ком-
понентов имеют тенденцию к росту – тем ближе 
диффузный индекс к 100%, а  чем больше по-
казателей уменьшилось в отчётном периоде по 
сравнению с базовым, тем ближе диффузный 
индекс к нулю.

Диффузный опережающий индекс спро-
са (ДОИ) рассчитывается по следующей  
формуле [4]:

                                               =     

                                = . 
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Таблица 1
Показатели спроса на развитом автомобильном рынке 
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Таким образом, ДОИ спроса для развитых 
рынков показывает, что спрос на развитом рын-
ке имеет тенденцию к снижению в прогнози-
руемом периоде, поскольку из всех показателей 

табл. 1. только 25% имеют тренд к повышению.
Для развивающихся автомобильных рын-

ков показатели, которые будут определять спрос 
в краткосрочном периоде, приведены в табл. 2. 
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Выбор показателей сделан с учётом соци-
альных и экономических особенностей разви-
вающихся рынков: неразвитостью автокреди-
тования, экспортной ориентацией автопрома, 
низким внутренним спросом.

Диффузный опережающий индекс спроса 
для развивающихся рынков:

 = . 

 Величина ДОИ для развивающихся стран 
показывает, что спрос на развивающемся авто-
мобильном рынке в прогнозируемом периоде 
имеет тенденцию к росту, поскольку большая 
часть показателей табл. 2  имеют тенденцию к 
росту.

В среднесрочном  прогнозируемом периоде 
предложение на мировом автомобильном рынке 
будут определять показатели, динамика кото-

рых приведена в табл. 3 [8-11].
Диффузный опережающий индекс предло-

жения для развитых рынков:

 = . 


ДОИ предложения в среднесрочной пер-

спективе показывает, что наряду с падением 
спроса на развитом автомобильном рынке, будет 
иметь место дальнейшее падение производства 
автотехники.

Для развивающихся автомобильных рын-
ков показатели, определяющие предложение 
в среднесрочном периоде приведены в табл. 4. 
Таким образом, ДОИ в среднесрочном периоде 
для развивающихся рынков составил:

 = . 



Таблица 2
Показатели спроса на развивающемся автомобильном рынке

Таблица 3
Показатели предложения развитых рынков
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Рассчитанный диффузный опережающий 
индекс предложения в среднесрочной перспек-
тиве для развивающихся рынков показывает, 
что предложение имеет тенденцию к стабилиза-
ции и вероятному росту.

На основании проведённых расчётов диф-
фузных опережающих индексов, прогнозный 
сценарий конъюнктуры мирового автомобиль-
ного рынка в краткосрочном и среднесрочном 
периодах, имеет такие параметры:

- падение спроса на развитых рынках;
- стагнация спроса на развивающихся  

рынках;
- падение предложения на развитых рынках 

и стабилизация с вероятным ростом предложе-
ния на развивающихся рынках.

В среднесрочном и долгосрочном перио-
дах, согласно исследованиям PWC Automobile 
Institute, развивающиеся мировые автомобиль-
ные рынки будут стагнировать. Результаты про-
гноза приведены на рис. 1 [12].

Рис. 1. Прогноз динамики мирового  
автомобильного рынка

По мнению экспертов Pricewaterhouse 
Coopers, до 2015 г. новые рынки перерастут в про-
изводстве и сборке автомобилей уже сформиро-
ванные рынки в 18 раз. При этом 95% роста ми-
рового рынка придётся на развивающиеся рын-
ки. Среди этих рынков самым перспективным 
является рынок группы стран БРИК. Более 58% 
прогнозируемого прироста приходится именно 
на них. Лидерами в этой группе станут Китай и 
Индия. Потребительский спрос здесь оценива-
ется более чем в 2 млрд. автомобилей. Рынки ме-
нее густонаселённых России и Бразилии  будут 
развиваться медленнее [12].

Достоверность предложенной методики 
расчёта диффузного опережающего индекса 
проверим на автомобильном рынке Украины с 
целью сравнения его с уже известным факти-
ческим изменением спроса по статистическим 
отчётам. Для этого подберём исходные опере-
жающие индикаторы спроса на автомобильном 
рынке Украины, учитывающие экономическое 
развитие, особенности спроса, платежеспособ-
ность, маркетинговую среду, уровень автомоби-
лизации [13]. Исходные показатели для расчета 
ДОИ представлены в табл. 5.

Рассчитанные изменения величины исхо-
дных индикаторов в соответствующих месяцах 
попарно, с присвоенными баллами,  представ-
лены в табл.6. На основе статистических по-
казателей развития экономики Украины были 
рассчитаны значения индексов опережающего 
развития для составления прогноза конъюн-
ктурных изменений на автомобильном рынке 
Украины.

На рис. 2 приведены фактические данные 
развития автомобильного рынка Украины в 
2008 году. 
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Таблица 4
Показатели предложения развивающихся рынков
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реальными показателями рынка, показывает 
совпадение направления тренда спроса, рас-
считанного при помощи диффузных индексов с 
фактическими данными о продажах автомоби-
лей.

Таким образом, можно сделать следующие 
выводы.

1. Опережающие индикаторы уже длитель-
ное время используются в промышленно разви-

тых странах для прогнозирования конъюнктур-
ных изменений и деловых циклов.

2. Для экономики Украины, находящейся в 
стадии трансформации, применение опережаю-
щих индикаторов потребует разработки и апро-
бации как самой системы этих индикаторов, так 
и методики её использования на макроуровне и 
на отдельных товарных рынках.

3. Проведённое в статье исследование под-

Таблица 5
Исходные показатели для расчёта опережающего индекса

Таблица 6
Динамика показателей для расчёта опережающего индекса
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тверждает возможность применения опережаю-
щих индикаторов для прогнозирования конъ-
юнктуры отдельно взятого товарного рынка. Их 
целесообразно использовать в системе индика-
торов.

4. Однако его достоверность зависит от учё-
та специфики конкретного товарного рынка, 
конъюнктура которого прогнозируется, а также 
достоверности и наличия необходимых стати-
стических данных.
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Рис. 2. Объёмы продаж новых легковых автомобилей в Украине
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