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Методичний комплекс містить тематичний план та
програму навчальної дисципліни „Політичний маркетинг і
менеджмент”, перелік рекомендованої літератури до кожної
теми курсу, плани лекцій та семінарських занять. Подаються
орієнтовний перелік запитань та завдань для самостійної роботи
студентів, тематика рефератів, тестові завдання для перевірки
знань. Наводиться перелік запитань підсумкового контролю.

Комплекс розрахований на студентів вищих навчальних
закладів. Схвалений Вченою радою Університету економіки та
права „КРОК”.

1. Вступне слово
1.1. Мета курсу „Політичний маркетинг і менеджмент”
Головна мета курсу – вивчення сутності, характеру, закономірностей

та основних функцій політичного маркетингу і політичного менеджменту;
ознайомлення зі специфікою функціонування політичного ринку, виборчої
інженерії та політичного рекламування; з’ясування загальних вимог до
розробки стратегії і тактики виборчої кампанії та її менеджменту.

1.2. Вимоги до знань та вмінь
У результаті засвоєння курсу студенти повинні знати:
 історію зародження і розвитку політичного маркетингу, його основні

теоретичні засади;
 сутність, основні види та функції політичного маркетингу;
 специфіку функціонування політичного ринку та його складових

елементів;
 особливості існуючих у світовій політичній практиці типів виборчих

систем;
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 тонкощі виборчої інженерії як легального засобу впливу на виборчий
процес;

 принципи політичного менеджменту і, зокрема, менеджменту
виборчої кампанії;

 причини зародження, сутність, типологію та шляхи врегулювання
політичних конфліктів.

Вміти:
 застосовувати набуті знання для аналізу політичного ринку та його

основних складових елементів;
 орієнтуватися в перевагах та недоліках різних типів виборчих систем;
 виявляти сильні і слабкі позиції передвиборчої політичної реклами

тих чи інших політичних партій та політичних лідерів;
 викривати деструктивний характер „чорного PR” у політичній

рекламі виборчої кампанії;
 орієнтуватися в прийомах, методах і засобах формування та

створення у суспільній свідомості відповідних іміджів реальних суб’єктів
політики;

 допомагати своїм співбесідникам9виборцям зорієнтуватися у
тонкощах і хитросплетіннях виборчих програм різних політичних партій
і рухів та їх політичних лідерів;

 виявляти основні елементи соціотехніки політичного менеджменту,
зокрема маніпуляції суспільною свідомістю;

 з’ясовувати справжні причини і рушійні сили політичних конфліктів;
 вести пошук найоптимальніших шляхів і методів цивілізованого

менеджменту політичних конфліктів;
 створювати навколо себе атмосферу політичної толерантності, вести

політичні дискусії з оцінки передвиборчої ситуації з позиції високих норм
етики і моралі та політичної культури;

 переконувати співбесідників у необхідності збереження і зміцнення
політичної стабільності в Україні.

2. Тематичний план курсу
„Політичний маркетинг і менеджмент”

Розділ І. Політичний маркетинг
Тема 1. Теоретичо9методологічні засади курсу
Тема 2. Політичний маркетинг
Підтема 1. Поняття маркетингу та його типологія
Підтема 2. Характеристика політичного маркетингу
Тема 3. Політичний ринок
Підтема 1. Дослідження політичного ринку
Підтема 2. Аналіз результатів політичних виборів в Україні та Росії
Підтема 3. Вивчення громадської думки
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Тема 4. Політичні партії та рухи
Підтема 1. Теоретичні аспекти партології
Підтема 2. Політичні партії та рухи в Україні, Росії й на Заході
Тема 5. Виборчі системи
Підтема 1. Виборчі системи: зарубіжний та вітчизняний досвід
Підтема 2. Сучасний парламентаризм
Підтема 3. Виборче законодавство
Підтема 4. Політична реформа
Тема 6. Політична реклама
Тема 7. Політична еліта
Підтема 1. Проблема політичної еліти: теоретичні аспекти
Підтема 2. Політична опозиція
Підтема 3. Політична еліта в Україні, Росії та на Заході
Тема 8. Політичне лідерство
Підтема 1. Теоретичні проблеми політичного лідерства
Підтема 2. Політичне лідерство в сучасній Україні та Росії
Тема 9. Іміджелогія політичного лідерства
Підтема 1. Теоретичні проблеми політичної іміджелогії
Підтема 2. Іміджелогія політичного лідерства в Україні та Росії
Розділ ІІ. Політичний менеджмент
Тема 10. Теоретичні засади політичного менеджменту
Тема 11. Менеджмент правлячої команди
Тема 12. Менеджмент виборчої кампанії
Підтема 1. Теоретичні проблеми виборчих кампаній
Підтема 2. Особливості виборчих кампаній в Україні та Росії
Тема 13. Політичне маніпулювання
Підтема 1. Маніпуляція суспільною свідомістю.
Підтема 2. Електоральна поведінка
Тема 14. Виборчі технології
Підтема 1. Виборчі технології
Підтема 2. Західний досвід виборчих технологій
Тема 15. Політичні конфлікти
Підтема 1. Сутність, типологія та функції політичних конфліктів
Підтема 2. Основні шляхи врегулювання політичних конфліктів

3. Програма курсу
„Політичний маркетинг і менеджмент”

Тема 1. ТеоретикоXметодологічні засади курсу „Політичний
маркетинг і менеджмент”

Структура курсу політології як навчальної дисципліни. Місце
практичної політології в структурі всього курсу політології. Місце й роль
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спеціального курсу „Політичний маркетинг і менеджмент” в структурі
політології.

Політичний маркетинг і менеджмент (ПММ) як новий науковий напрям
і навчальна дисципліна. Основні цілі та завдання курсу ПММ. Основні
функції курсу ПММ: теоретико9пізнавальна, прикладна, світоглядна,
інтерпретаційна, інноваційна, творчо9конструктивна, культурно9виховна,
гуманістична, прогностична.

Співвідношення і взаємозв’язок курсу ПММ з іншими соціально9
політичними науками: теоретичною політологією, політичною соціологією,
політичною історією, політичною психологією, політичною філософією,
філософією права та ін. Понятійно9категоріальний аппарат курсу ПММ
як наукової галузі знання і навчальної дисципліни: політичний маркетинг,
політичний менеджмент, політичний ринок, маркетингове мікро9 та
макросередовище, виборча інженерія, виборча система, виборча кампанія,
електорат, електоральна поведінка, виборчі технології, політичне
лідерство, політична еліта, політична опозиція, політичний лобізм,
політична реклама, „чорний РR”, політичний конфлікт, політична криза,
політична стабільність.

Основні методологічні засади курсу ПММ. Нове (критичне) політичне
мислення як головна методологічна засада. Загальнонаукові та спеціальні
методи як інструментарій прикладної політології.

Значення вивчення курсу ПММ для формування громадянських
якостей, цивілізованої електоральної поведінки та високої політичної
культури політичної особи.

Рекомендована література:

1. Бебик В. М. Політичний маркетинг // Політологічні читання. – 1995. –
№ 1. –  С. 198 – 214.

2. Бебик В. М. Політичний маркетинг і менеджмент. Підручник. – К.:
МАУП, 1996. – 144 с.

3. Морозова Е. Г. Политический рынок и политический маркетинг:
концепции, модели, технологии. – М., 1998. – 247 с.

4. Нежданов Д. В. Политический маркетинг: вчера, сегодня, завтра. –
СПб.: Питер, 2004. – 160 с.

5. Політичний маркетинг і менеджмент. Розділ ІІІ // Ребкало В. А.,
Бебик В. М., Пойченко А. М. Практична політологія: Навч. посібник. – К.:
Вид9во УАДУ, 1998. – С. 939135.

6. Политический менеджмент. Учебное пособие. / Под ред. В. И. Жукова.
– М.: Изд9во психотерапии, 2004. – 944 с.

7. Пушкарева Г. В. Политический менеджмент. Уч. Пособие. – М.: Дело,
2002. – 400 с.
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Тема 2. Політичний маркетинг
Підтема 1. Поняття маркетингу та його типологія
Поняття маркетингу. Походження та введення в науковий обіг терміна

„маркетинг”. Багатоманітність визначень маркетингу. Розуміння
маркетингу Ф. Котлером.

Типологія маркетингу: 1) комерційний (класичний); 2) некомерційний;
3) політичний (електоральний та адміністративний); 4) соціальний.

Поняття „електорального” і „соціального” маркетингу. Поняття
державно9адміністративного маркетингу. Поняття некомерційного
маркетингу. Класифікація видів некомерційного маркетингу: 1) маркетинг
державних некомерційних суб’єктів; 2) маркетинг недержавних
некомерційних суб’єктів; 3) маркетинг фізичних осіб, які здійснюють
некомерційну діяльність. Політичний маркетинг державних, політичних
та суспільних інституцій, політичних партій, суспільних рухів, організацій,
політичних лідерів, а також їх ідей, програм, концепцій тощо.

Маркетинг політичного лідера як система „особистісного” (створення
іміджу), „програмного” (розробка програмних документів) та
„інформаційного” (реклама, PR) впливу на виборців з метою одержання
влади.

Підтема 2. Характеристика політичного маркетингу
Поняття „політичного маркетингу” як сучасного виду політичної

технології. Багатоманітність визначень терміна „політичний маркетинг”.
Політичний маркетинг як система заходів або діяльність, спрямована на
створення, підтримання чи зміну поведінки виборців щодо конкретних
політичних лідерів, політичних партій та організацій. Західні трактування
поняття „політичного маркетингу” (Д. Ліндон, М. Бонгран та ін.). Російські
(В. Халіпов, Ф. Ільясов, С. Морозова та ін.) та вітчизняні (В. Бебик, В.
Полторак та ін.) трактування поняття „політичного маркетингу”.

Основні ознаки політичного маркетингу. Основні функції та цілі
політичного маркетингу: 1) отримання повної інформації про суб’єкти та
об’єкти політичного життя; 2) розробка методів аналізу і опрацювання цієї
інформації; 3) вивчення і аналіз умов політичного ринку, маркетингового
мікро9 і макросередовища; 4) аналіз ринкових можливостей різних
політичних партій, суспільних ідей і політичних лідерів; 5) вивчення
існуючого уявлення виборців про політика (претендента на владу),
політичну партію чи ідею; 6) розробка і втілення у життя
конкурентоспроможної програми дій, розрахованої на підтримку
політичної партії чи лідера тощо. Поняття маркетингового мікро9 та
макросередовища. Суб’єктні та об’єктні типи політичного маркетингу.
Розгорнута схема функціонування політичного маркетингу.

Найважливіші види і невід’ємні частини політичного маркетингу:
1) дослідження політичного ринку; 2) вивчення громадської думки;
3) виборчі технології; 4) політичне рекламування.
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Рекомендована література:

Підтема 1. Поняття маркетингу та його типологія
1. Андреев С. Н., Мельниченко Л. Н. Основы некоммерческого

маркетинга для политических партий, властных структур,
некоммерческих организаций, физических лиц. – М., 2000. – 256 с.

2. Борщевський В., Олійник О. Адміністративний ринок України:
витоки та наслідки // Віче. – 2001. – №4. – С. 124 – 134.

3. Ламбен Ж.XЖ. Стратегический маркетинг. Европейская перспектива
/ Пер. с фр. – СПб.: Наука, 1996.

4. Лобанов В. Маркетинг в государственном управлении // Проблемы
теории и практики управления. – 1994. – №4.

5. Нетрадиционный маркетинг: Учебно9методическое пособие. –
Екатеринбург: УрАГС, 1999. – 138 с.

Підтема 2. Характеристика політичного маркетингу
1. Андреев С. Н., Евстафьев В. А., Лисовский С. Ф.  Основы

предвыборного маркетинга // Маркетинг и маркетинговые исследования
в России. – 1998. 9 №3.

2. Бебик В. М. Політичний маркетинг і менеджмент. Підручник. – К.:
МАУП, 1996. – С. 25 – 27.

3. Бебик М.  Політичний маркетинг // Політологічні читання. – 1995. 9
№1. – С. 198 – 214.

4. Ильясов Ф. Н. Политический маркетинг, или Как „продать” вождя /
/ Политические исследования („Полис”). – 1997. – №5. – С. 99 – 106.

5. Ильясов Ф. Н. Политический маркетинг: искусство и наука
побеждать на выборах. – М.: ИМА9 Пресс, 2000. – 200 с.

6. Ковлер А. И. Основы политического маркетинга. (Технология
организации избирательных кампаний). – М., 1993.

7. Поляков Д. Н. Специфический маркетинг: PR в политике //
Маркетинг и маркетинговые исследования в России. – 1998. 9 №3.

8. Майструк О. Політичний маркетинг і демократичні процеси: фактори
використання та рівень розвитку // Актуальні проблеми політики. – 2000.
– Вип. 8. – С. 114 – 115.

9. Морозова Е. П. Политический рынок и политический маркетинг:
концепции, модели, технологии. – М., 1998. – 247 с.

10. Морозова Е. Г. Политический маркетинг в избирательной кампании
и государственно9политическом управлении // Политическое
управление. – М., 1996.

11. Нежданов Д. В. Политический маркетинг: вчера, сегодня, завтра. –
СПб.: Питер, 2004. – 160 с.

12. Политический маркетинг: Практические советы. – М., 1993. – 40 с.
13. Полторак В. А. Політичний маркетинг та організація виборчих
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кампаній // Соціологія: теорія, методи, маркетинг. – 2002. – №1.
          14. Полторак В. А. Політичний маркетинг. – Дніпропетровськ, 2001.

– 94 с.

Тема 3. Політичний ринок
Підтема 1. Дослідження політичного ринку в Україні
Поняття „політичного ринку”. Багатоманітність визначень терміна

„політичний ринок”. Умови виникнення політичного ринку. Формування
„ринкової” концепції політики. Ринкові підходи в „теорії економічної та
політичної рівноваги” (В. Парето) та у „конкурентній теорії демократії”
(Й. Шумпетер).

Теорія політичного ринку (П. Бурдьє). Політичний ринок як
ототожнення політичних відносин і процесів з формами ринкового обміну.
Процес електорального вибору як специфічний ринок. Політичний суб’єкт
як споживач ринкових товарів у формі влади, політичних ідей, політичних
лідерів та партій.

Основні складові цивілізованого політичного ринку: демократична
правова держава, громадянське суспільство, конституційний лад,
політичний режим, форма державної влади, розподіл політичної влади,
політично9партійна система, політичні партії, суспільно9політичні рухи і
громадські об’єднання та законодавство про них, політичні лідери,
політична еліта, політична культура, суспільна свідомість та громадська
думка.

Дослідження політичного ринку. Поняття та основні ознаки
демократичної правової держави. Атрибути демократії. Типи демократії:
безпосередня (пряма) і представницька. Юридичне визнання принципу
верховенства права. Сутність демократичного політичного режиму.
Принцип розподілу гілок політичної влади. Моделі політичної влади.
Президентська, парламентська та змішана форма державної влади.
Структура та типологія політичних систем.

Дослідження політичного ринку України 19909х років. Історичні засади
формування нинішнього політичного ринку України. Процес національно9
державного будівництва України як втілення в життя світової тенденції.
Проблеми, тенденції розвитку та перспективи політичного життя в
суверенній Україні. Характеристика моделі політичної влади та
політичного режиму в сучасній Україні. Втілення принципу розподілу
влади в Україні. Актуальні проблеми та особливості формування партійно9
політичної системи України.

Підтема 2. Аналіз результатів політичних виборів в Україні та Росії
Аналіз   результатів   президентських   виборів  (1991 р., 1994 р., 1999 р.,

2004 р.) та парламентських виборів (1994 р., 1998 р., 2002 р. ) в Україні.
Порівняльний  аналіз  актуальних  проблем  президентських виборів у
Росії 1996 р., 2004 р. та в Україні 1999 р., 2004 р.



144

Підтема 3. Вивчення громадської думки
Політичне маркетингування громадської думки через прямі,

опосередковані та спеціалізовані канали політичної комунікації. Основні
функції опитувань громадської думки: політична, ідеологічна, соціальна.
Види опитувань громадської думки: інтерв’ю та анкетні опитування.
Роздавальні, телефонні, поштові, пресові та комп’ютерні анкетні
опитування громадської думки.
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Тема 4. Політичні партії та суспільні рухи
Підтема 1. Теоретичні аспекти партології
Поняття та сутність політичної партії. Політична партія як активна,

свідома та організаційна частина соціальних груп. Основні етапи генези
політичних партій. Основні історичні форми розвитку партійної
організації: угрупування, клуби, масові організації. Причини виникнення
політичних партій як суспільного інституту.

Критерії класифікації та типологія політичних партій. Різні підходи
щодо класифікації політичних партій (М. Дюверже, С. Коен). Соціально9
класові типи партій: пролетарські, робітничі, буржуазні, селянські та ін.
Багатоманітність типів політичних партій: кадрові й масові; легальні й
нелегальні; революційні, реформістські, консервативні, реакційні,
демократичні, комуністичні, соціал9демократичні, християнські та ін.

Основні характерні риси та ознаки політичних партій. Головні
індикатори політичних партій. Відмінності політичних партій від інших
суспільних інститутів. Організаційна будова політичних партій. Проблеми
внутрішньопартійної демократії. Фракції в політичних партіях.

Основні функції політичних партій у політичній системі. Оцінка
діяльності політичних партій у суспільстві. Аспекти наукового
дослідження діяльності політичних партій: соціальна база і склад,
політична платформа, ідеологічна орієнтація, електорат.

Поняття партійної системи. Типологія партійних систем:
багатопартійні, двопартійні та однопартійні; блокові, альтернативні,
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коаліційні та ін. Актуальні проблеми багатопартійності в сучасних
політичних системах. Поняття політичного плюралізму. Порівняльний
аналіз партійних систем у розвинених країнах Заходу.

Сутність суспільно9політичних організацій та рухів. Причини їх
виникнення. Відмінність суспільних організацій та об’єднань від суспільно9
політичних організацій та рухів. Види суспільних організацій та об’єднань:
традиційні, релігійні, кооперативні, професійні, молодіжні, жіночі,
пацифістські, екологічні, альтернативного способу життя. Нові професійні,
жіночі, молодіжні організації та народні рухи та рівень їх політизації.
Особливості їх структури і внутрішньої організації. Неформальні
молодіжні об’єднання: їх соціальна база, політико9правовий статус, ідейна
орієнтація. Національно9культурні товариства.

Міжнародні організації та об’єднання, їх роль у житті суспільства. Типи
міжнародних об’єднань: політичні, економічні, державні, неурядові
організації: ООН, ЮНЕСКО та ін.

Підтема 2. Політичні партії та рухи в Україні
Становлення та перспективи розвитку багатопартійності в Україні.

Класифікація політичних партій, суспільно9політичних об’єднань та рухів
у суверенній Україні. Їхні історичні передумови, соціальна база, політико9
правовий стан, ідейна орієнтація, політична ефективність.
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Тема 5. Виборчі системи
Підтема 1. Виборчі системи: зарубіжний та вітчизняний досвід
Поняття виборчої системи як сукупності передбаченх законом

виборчих процедур, пов’язаних з формуванням органів влади. Основні
ознаки класифікації виборчих систем: 1) кількість голосів на одного
виборця; 2) спосіб комплектації виборців в округи; 3) кількість депутатів,
які обираються від виборчого округу. Основні у світовій політичній
практиці види виборчих систем: мажоритарна, пропорційна, змішана
(пропорційно9мажоритарна), куріальна.

Поняття виборів як засобу формування керівних органів державної
влади всіх рівнів. Виборче право та принципи його реалізації. Суб’єктивне
виборче право. Об’єктивне виборче право. Активне та пасивне виборче
право. Різноманітність виборчих цензів: майновий ценз, віковий ценз, ценз
осілості. Основні принципи виборчого права: всезагальність, рівноправний
характер виборів; прямі й непрямі вибори; таємне голосування. Принципи
рівноправного виборчого права: формальна та матеріальна рівноправність.

Характеристика основних видів виборчих систем, їх переваги та
недоліки. Мажоритарні виборчі системи 39х видів: одномандатні,
багатомандатні, преференційні. Мажоритарні системи абсолютної та
відносної більшості. Конкретно9історичні особливості мажоритарної
системи.

Пропорційні виборчі системи. Особливості пропорційної виборчої
системи: переакцентування оціночних поглядів електорату з особистостей
політичних лідерів на програми політичних партій і рухів. Голосування
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за політичні партії, представлені списком кандидатів за рейтингом.
Різновиди пропорційної виборчої системи: „жорстока”, „напівжорстока”,
„м’яка”.

Змішані (пропорційно9мажоритарні) виборчі системи. Особливості
змішаної виборчої системи: комбінація елементів пропорційної та
мажоритарної систем з урахуванням специфіки політичного ринку.

Куріальні виборчі системи. Особливості куріальної виборчої системи:
проблема забезпечення представництва у парламенті поліетнічної країни,
яку населяють кілька етнонаціональних груп.

Підтема 2. Сучасний парламентаризм
Парламент як найвищий виборчий законодавчий орган, що здійснює

представництво основних політично активних груп населення. Одно9 та
двопалатні парламенти. Основні функції парламенту: законодавча
творчість, контроль за діяльністю уряду, контроль над фінансами держави
та ін. Основні етапи законодавчого процесу: 1) законодавча ініціатива
(винесення законопроекту на розгляд); 2) його обговорення в кількох
читаннях; 3) прийняття закону.

Поняття парламентаризму як системи представницьких органів влади,
в якій чітко розподілено функції законодавчих і виконавчих органів.
Історія парламентаризму. Становлення  парламентаризму в Україні.
Західний досвід парламентаризму.

Підтема 3. Виборче законодавство
Виборче законодавство України. Закон України „Про внесення змін

до Закону України „Про вибори Президента України” (від 6 квітня 2004
р.). Закон України „Про вибори народних депутатів України” (від 6 квітня
1994 р.). Закон України „Про вибори депутатів Верховної Ради Автономної
Республіки Крим, місцевих рад та сільських, селищних, міських голів” (від
10 квітня 2004 р.).

Підтема 4. Політична реформа
Поняття політичної реформи як перетворення чи зміни політичного

життя суспільства, що здійснюється без зміни основ існуючого ладу.
Політична реформа як еволюційний розвиток суспільства та його
інститутів влади. Три основні способи здійснення політичної реформи: 1)
зверху владою; 2) зречення влади; 3) поступове реформування влади
погодженими зусиллями правлячої еліти та опозиції.
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Тема 6. Політична реклама
Поняття реклами. Основні принципи Міжнародного кодексу реклами

(Париж, 1987 р.). Поняття комерційної та політичної реклами: основні
відмінності. Головна мета комерційної реклами: конкурентоспроможність,
впровадження нових технологій і товару на ринку та отримання значного
прибутку. Головна мета політичної реклами: формування іміджу,
ідентифікація і популярність кандидатів чи політичних партій для
перемоги на виборах.

Поняття політичної реклами як комунікації за допомогою засобів
масової інформації та інших форм зв’язку задля впливу на настановлення
виборців (електорату) по відношенню до політичних суб’єктів чи об’єктів.
Зміст понять „політичний суб’єкт” і „політичний об’єкт”. Політичні
суб’єкти: кандидати на виборах, діючі політики, політична еліта, політичні
партії, рухи, організації, державні структури (уряд, міністерства) і т. ін.
Політичні об’єкти: політичні ідеї, ідеології, програми, документи, політичні
події і т. ін.

Основні різновиди політичної реклами: усна, письмова та візуальна;
політична радіореклама і телевізійна реклама; політичні плакати,
листівки, карикатури, фотопортрети; сувенірна продукція і т. ін.
Багатоманітність рекламних тем політичних інформаційно9
пропагандистських матеріалів: 1) реклама імені кандидата чи назви
політичної партії; 2) реклама іміджу; 3) проблемна реклама (акцент на 2
– 3 основних програмних питаннях); 4) контрастна реклама (вигідне
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представлення на фоні опонентів та конкурентів); 5) реклама на підтримку
(демонстрація підтримки відомих політичних діячів з високим рейтингом
популярності); 6) негативна політична реклама („чорний PR”).

Типологія політичної реклами: 1) пряма, безпосередня політична
реклама – платна агітація у пресі, на радіо чи телебаченні (тематичні
статті, виступи, рекламні теле9 і радіоролики); 2) опосередкована –
безплатна інформація новин про події, які проводяться за участю
кандидата чи партії (партійні з’їзди, зустрічі, „круглі столи” тощо);
3) наочна агітація (плакати, транспаранти з фото кандидата та основним
гаслом); 4) особистий контакт з виборцями (зустрічі кандидатів чи
довірених осіб на вулицях, підприємствах; поштові розсилання друкованої
політичної реклами); 5) поширення інформаційно9пропагандистських
матеріалів (листівок, буклетів, газет, брошур) і т. ін.

Політичне рекламування як різновид політичного маркетингу,
спрямованого на формування позитивного політичного іміджу лідерами
чи ідеями. Етапи політичного рекламування: 1) дослідження
характеристик ідеологічних і соціопсихологічних настанов громадян щодо
іміджу „ідеального” політичного суб’єкта (лідера партії), які є
домінуючими в суспільній свідомості; 2) вивчення і аналіз характеристик
іміджу реального політичного суб’єкта (сформованого громадськістю на
основі виступів кандидата до початку політичної кампанії); 3) створення
(„конструювання”) іміджу, що має бути впровадженим внаслідок
проведення рекламної кампанії; 4) розробка форм, методів і способів
використання ЗМІ у поширенні політичної реклами; 5) реалізація
(„продаж”) створеного іміджу та аналіз ефективності рекламної кампанії.
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Тема 7. Політична еліта
Підтема 1. Проблема політичної еліти: теоретичні аспекти
Поняття „еліта”. Походження та введення в науковий обіг терміна

„еліта” (В. Парето, Ж. Сорель). Обгрунтування ідей поділу суспільства на
„вищих” і „нижчих” у творчості Конфуція, Платона, Н. Макіавеллі та ін.

Багатоманітність визначень поняття „еліта”. Еліта як соціальна
верства, представники якої мають такі соціальні та інтелектуальні якості,
які дають їм можливість відігравати провідні ролі в суспільстві або в його
окремих сферах.

Виникнення і становлення окремого наукового напрямку – елітології,
яка вивчає діяльність верстви, що безпосередньо здійснює функції
державного, соціального чи політичного управління. Виникнення перших
концепцій еліт В. Парето, Р. Моска, Р. Міхельса (кінець ХІХ – початок ХХ
ст.). Розуміння „еліти” за М. Вебером, А. Тойнбі, Г. Лассуелом та ін.

Поняття „політична еліта”. Багатоманітність визначень поняття
„політична еліта”. Політична еліта як суспільна верства (сукупність осіб),
яка виділяється з політичного середовища на основі високого ступеня
розвитку політичних якостей.

Генеза ідей і концепцій „політичного елітизму”. В. Парето як один з
засновників сучасної теорії політичних еліт. Розуміння В. Парето
„кругообігу еліт як універсального закону  історії”. Концепція „залізного
закону олігархії” Р. Міхельса. Концепція „коефіцієнту еліти” М. Бердяєва.
Концепція „національної аристократії” В. Липинського.

Типологія політичних еліт. Багатоманітність критеріїв типологізації
політичних еліт: 1) за способом формування („відкрита” та „закрита”); 2)
за способом приходу до влади (легітимна і нелегітимна); 3) за сферами
життєдіяльності (політична, економічна, культурна, соціальна, релігійна,
інтелектуальна та ін.); 4) за видами політичної діяльності (державна,
адміністративна, депутатська, муніципальна, партійна); 5) за обсягом
політичного простору (загальнонаціональна, регіональна, місцева та ін.);
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6) за ідеологічними цінностями (ліберальна, консервативна, соціалістична
та ін.).

Основні функції політичної еліти: стратегічна, комунікативна,
інтегративна, організаторська, представницька, керівна, регулятивна,
аналітична, прогностична та ін.

Основні риси політичної еліти: 1) право на привілеї; 2) закритість або
напівзакритість; 3) психологія вищості; 4) доступ до закритої інформації;
5) здатність до самопожертви заради збереження влади та ін.

Підтема 2. Політична опозиція
Структура політичної еліти: правляча еліта (еліта влади), еліта впливу,

опозиційна еліта та контреліта. Поняття опозиційної політичної еліти.
Опозиція як політично організована група, що критикує правлячу еліту і
прагне здобути владу. Контреліта (т. зв. антисистемна опозиція) як
противага правлячій еліті, що прагне змінити напрям суспільного
розвитку.

Підтема 3. Політична еліта в Україні, Росії та на Заході
Поняття національної еліти як інтегрованої сукупності еліт усіх сфер

діяльності, об’єднаних прагненням втілити в життя національну ідею.
Структура політичної еліти сучасної України. Особливості формування
політичної еліти сучасної України.
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