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В данном научном исследовании проводиться изучение феномена толпы, его воздействие на массовое 

сознание избирателей в период предвыборной президентской компании. Также в работе рассматривается 
роль влияние малых элитарных групп на управление процессом формирования толпы. 

Целью данного исследования является выявление и систематизация основных элементов влияния на 
процессы формирования и дальнейшего поведения больших групп людей. Решение данного вопроса позво-
лило бы осуществлять прогнозирование и оценку поведения таких групп ещё на этапе их формирования.  

Задачами исследования является определение методик и механизмов влияния  на «толпу», а также оп-
ределение понятийного аппарата и анализ ситуаций, возникающий в общественно-политической жизни Ук-
раины. 

Объектом исследования являются деятельность граждан Украины,  объедененных в большие группы в 
период предвыборной компании президента в Украине. 

Предметом исследования служит определение механизмов электорального поведения больших групп 
людей, состоящих из граждан Украины в период предвыборной компании президента в Украине. 

Методикой исследования является анализ поведения больших социальных групп в предвыборный пе-
риод, анализ проблемных ситуаций, вызванных поведением людей в таких группах. 

Актуальностью данного исследования является характерное для современной политической жизни Ук-
раины поведение элит, влияющих на массовое сознание и поведение больших социальных групп избирате-
лей Украины. Примером такого влияния является «майдан», демонстрации «гражданского неповиновения» 
крымских татар АРК и ряд других массовых акций. 

В первой части работы дается характеристика феномену «толпы», описываются основные механизмы 
воздействия на массовые собрания людей. Дается анализ психологическому влиянию на поведения социума 
в условиях массовой коммуникации. 

Во второй части работы приводится систематизация понятия «толпы» по некоторым характерным осо-
бенностям: размеру, социальной составляющей,  активности поведения.  

Описываются  главные факторы сознательного и бессознательного влияния на массовые собрания гра-
ждан, такие как: паника, применение силы властями, религиозная пропаганда, корыстные интересы «тол-
пы». 

В заключительной части представлена структура участников массовых акций, роль их влияния на пове-
дение «толпы». Приводится описание процесса возникновения массового собрания людей, этапы формиро-
вания конфликтных ситуаций и групповой полемики.  

Важным элементом работы является выделение структуры групп, деление их на: простые, действую-
щие, гиперактивные, корыстно-заинтересованные и действующие – агрессивные.  Такое разделение позво-
ляет выделить основные инструменты воздействия и использовать механизмы влияния на «толпу» на про-
тяжении всего времени её существования. 
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