
О. Л. САКРІЄР. ПРИНЦИПИ КОНСТРУЮВАННЯ ІМІДЖУ ПОЛІТИЧНОЇ 
ПАРТІЇ В УКРАЇНІ: ОСОБЛИВОСТІ ТА СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ 

По ка за но, що до ля партії чи бло ку за ле жить від про ве ден ня ефек тив ної ви бор чої 
стра тегії та кон ст ру ю ван ня їх по зи тив но го іміджу; вка зує, що кон ст ру ю ван ня та 
фор му ван ня ефек тив но го іміджу партії має пев ну спе цифіку, за ле жить від різних скла
до вих і ба га ть ох чин ників.

Клю чові сло ва: політич на партія, імідж. 

По ка за но, что судь ба пар тии или бло ка за ви сит от про ве де ние эф фек тив ной из би
ра тель ной стра те гии и кон ст ру и ро ва ния их по зи тив но го ими д жа; ак цен ти ру ет, что 
кон ст ру и ро ва ние и фор ми ро ва ние эф фек тив но го ими д жа пар тии име ет свою спе ци
фи ку, за ви сит от раз ных со став ля ю щих. 

Клю че вые сло ва: по ли ти че с кая пар тия, имидж. 

Construction of the image for the political party has its peculiarities and depends on the 
different components: leader’s image, ideology, party history or idea, party members’ image, 
peculiarities of their behavior, party activity, symbols, electorate’s image. 

Key words: political party, image. 

Конституційнареформатаперехіду2006р.допропорційноївиборчоїсисте
ми,навиборахнароднихдепутатівУкраїни,посиливрольполітичнихпартійу
політичномужиттікраїни.Відтепер,самепартіїформуютьуряд,відіграютьклю
човурольуконструюванніпрограмисуспільногополітичногорозвиткутанесуть
відповідальністьзаїїреалізаціюпередвиборцями.ЯкзазначаютьекспертиЦен
труРозумкова,впершев історіїнашоїнезалежності,політичніпартіїстаютьне
декоративними,аголовнимискладовимиполітичноїсистеми1.Тачиготовіпартії
йїхпартійнілідеридовідведеноїїмроліновимзаконодавством:реалізуватиінте
реси свого сегменту виборців на основі не популістичних гасел, а їх реальної
реалізації, сприяти консолідації суспільства, регенерувати нові ідеї, вести
постійнудвостороннюкомунікаціюзісвоїмвиборцемтадбатипровласнийімідж
нетількивперіодвиборів–питаннязалишаєтьсявідкритим.

Особливаувагаполітичнихпартійспрямовананапошукефективноївиборчої
таіміджевоїстратегії,створеннятакоїформиполітичноїкомунікації,якаббула
адекватноюу сучасних умовах та впливала на електоральний вибірнаселення.
Тому, метою даної статті є дослідження основних принципів конструювання
іміджуполітичноїпартіїпісляконституційноїреформи2006р.

Проблемиконструювання іміджуполітичноголідера,політичноїпартіївик
ликаютьгострийтеоретичнийдискурспровіднихученихівУкраїні,ізакордо
ном.Дослідженняетомологічнихосновіміджулідераполітичноїпартіїєдоволі
суперечливими.Вітчизнянітазарубіжніавторидосліджуютьміждисциплінарний
характер іміджології (О. Бабкіна, Б. Бебик, О. Бабкіна Б. Борисов, Л. Браун,
К.Гєрело,Ф.Котлер,І.Кресіна,Д.Ольшанський,А.Ольшевський,Г.Почепцов,
Р. Саваж,), розробляють конкретні дефініції важливих понять (Є. Голубков,
В.Кривошеїн,Н.Гришин,Е.Діхтер,В.Євстаф’єв,М.Кольчиньський,В.Король
ко,В.Лісничий,В.Лісовський,М.Мазур,Є.Мушиньський,Ю.Палєха,О.Пана
сюк,), зв’язок іміджмейкінгу із застосуванням різних знарядь паблік рілейшнз
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(В.Грищенко,Л.Браун,К.ВуйчікС.Демченко,І.Ібрагімова,В.Іванов,О.Токо
венко),практичнітехнологіїтатехнологіїіміджмейкінгу(Т.Ляпіна,Є.Богданов,
П.Булак,А.Джичімський,М.Кашлюк,С.Шпиченко,Ю.Сурмі,Д.Наріжний).

Наформуванняіміджуполітичноїпартіївмасовійсвідомостіта,якрезультат,
на ставлення до неї, впливає досить багато чинників: імідж лідера, ідеології,
історіїпартіїчиідеї,іміджчленівпартії,особливостіїхповедінки,спосібдіяль
ності партії, символіки, іміджу електорату2. Конструювання іміджу політичної
партії, як процес, проходить з урахуванням таких етапів: введення в масову
свідомістьінформаціїпроіснуванняпартії(данастадіяхарактернадлямаловідо
мих партій тащойно створених); введення асоціації партії з набором проблем,
щодо яких буде здійснюватись позиціонування політичної сили; введення іден
тифікаціїпартіїзісвоїмсегментомаудиторії.

Середназванихетапівособливемісцезаймаєіміджлідера.Образиполітичних
партійірухіввУкраїніперсоніфіковані.Виборцінайчастішеголосуютьзалідера
об’єднання, а популярність партійного лідера виступає ефективною опорою
партії,завдякиякійнаселеннявідрізняєоднупартіювідінших.Західнідослідни
кивважають,щолідери,якірепрезентуютьполітичнумарку(політичнупартію),
водночасволодіютьдостатньоавтономнимстатусомдлятого,щобнанихвибудо
вувався «адвертисмент»персоналій3.Вонив змозі відриватися від своєїмарки
партії,претендуючинабільшяскравийімідж,чи,навпаки,поступаютьсяувираз
ності партійного іміджу. Так, у Великобританії важливою тенденцією є те, що
непопулярнийлідерначоліпопулярноїпартії,якправило,перемагає. ВУкраїні
політична партія, на чолі якої стоїть непопулярний лідер – не має політичного
майбутнього. Яскравим підтвердженням цього є створення партії «Єдиний
Центр»,якавключалачіткупартійнуструктурутапотужнийфінансовийресурс,
алевідсутністьхаризматичноголідера,ідентифікаціяпартіїзодіозноюдлянасе
ленняособистістю–В.Балоги,несприялаїїпопулярності.Натомість,позитив
нимприкладомможнавважатистворенняу2009р.партії«Фронтзмін».Наявність
харизматичноголідераА.Яценюкатависокийрейтингданогополітичноголідера
змоментустворення,сприявпопулярностіпартії,незважаючинакритикувідсут
ностіпублічноїкомандитапрограми.

Перші тенденції персоніфікації політичного простору вУкраїні з’явились у
парламентській передвиборчій кампанії 2002 р. Значна частина політичних сил
внутрішньоструктуруваласьневокремихполітичнихпартіях,щобулохарактер
нимдлявиборчоїкампанії1998р.,авмежахміжпартійнихоб’єднань–блоків.
Тож,допарламентупройшли:БлокВіктораЮщенка«НашаУкраїна»,Блок«За
єдинуУкраїну»,«БлокЮліїТимошенко»4.

У2006р.,дляпроведенняуспішноївиборчоїкампанії,ефективноюстратегією
політичної партії стає конструювання позитивного іміджу лідера. Збільшення
кількості«іменних»блоків (17блоків, з яких2потрапилидопарламенту:Блок
«НашаУкраїна»та«БлокЮліїТимошенко»),свідчитьпровагомийвпливхариз
матичноголідеранаелекторальнийвибірнаселення5.Данатенденціяпродовжу
валасьінадостроковихвиборах2007р.Здвадцятиполітичнихакторів,учасників
виборчихперегонів,десять–блоки.Зп’ятиполітичнихсил,щопройшлидопар
ламенту,три–виборчіблоки,причомудвазних:«БлокЮліїТимошенко»і«Блок
Литвина»–іменні.НУНС,хочіневикористовувавуназвііменілідера,алевпро
довж усієї кампанії активно позиціонував себе як політична сила Президента
ВіктораЮщенка.Безумовно,важливимфакторомформуванняіміджуполітичної
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партії є не тількилідер, ай ідеологічні засади, які конкретизуються впередви
борчій програмі, платформі. Проте, на думку деяких дослідників, дедалі оче
виднішимстаєтойфакт,щожоднаідеологіянеможегарантуватиперемогупартії
вУкраїні.Аосьпрофесійновиконанийіміджлідераспроможнийпринестизнач
нийуспіх.Як зазначаєросійськийнауковецьТ.Ю.Лєбедєва, «сьогодні виборець
реагує на ефекти кампанії та образи і, не вагаючись перетинає бар’єри, які
розділяютьілівих,іправих»6.

Елементираціональноїелекторальноїповедінкивиборців,увказанійситуації,
наврядчиможнавважатипереважаючими.Основноюзпричиндомінуваннятакої
тенденції є те,щобільшістьпартій вУкраїнімають слабкі, розмиті ідеологічні
засади.Лишенезначнукількістьукраїнськихполітичнихпартійможнаохаракте
ризувати в категоріях консерватизму, лібералізму чи соціалдемократії. Напри
клад,Партіярегіоніву2007р.перехопилагаслалівихпартій,відсутністьчіткої
ідеологічної позиції у блоках Юлії Тимошенко і «Наша Україна» – «Народна
Самооборона».Цівиборчіблокивключаютьрізноманітнідрібніпартії,якімало
впливовівсуспільстві,аджекожназцихпартійокремовзята,маєнизькийрей
тинг. Залишається відкритим питання співвідношення ідеологічних позицій
партійуцихблоках.ДоскладуБЮТвходятьУСДП,ВОБатьківщина,таПартія
«РеформиіПорядок».Першідвіпартії–лівоцентристські,ПРП–партія«право
го» спрямування. Така ж тенденція характерна для блоку «Наша Україна» –
«НароднаСамооборона».

Післяпрезидентськихвиборів2004р.сформувалисядваочевиднихпріорите
тидляідеологічновизначеноїчастиниукраїнськогосуспільства:національноде
мократичний напрям (14%) та ідейнополітичний напрям, який включає ідеї
возз’єднанняУкраїнизРосією(13%)7.Доп’ятіркилідерівзізначнимвідривомвід
першихдвох і таксамонезначнимирозбіжностямиувідсоткахналежатьтакож
комуністичний, соціалдемократичний напрями. Ідейнополітичні орієнтації в
Україні набувають виразного регіонального розподілу, що дає підстави деяким
дослідникамговоритипронаявністьідеологічноговідповідникаполітичногороз
колу країни за регіональною ознакою. На нашу думку, він носить суто техно
логічнийхарактер,завдякиякомупартіїпозиціонуютьсебеувиборчихкампаніях.
Так,прикладомєдостатньоагресивнавиборчариторикатаполітичнапрограма
2006р.Опозиційногоблоку«НеТАК»і«блокуНаталіїВітренко»,якаґрунтува
ласьнаантирекламіНАТОіЄС,пропагуваннівходженняУкраїнивЄдинийеко
номічний простір, наданні російській мові офіційного статусу. Програш цих
блоків у парламентських кампаніях 2006–2007 рр. демонструє, що побудова
виборчоїпрограмивиключнонацихпитанняхєнеефективною.

Дослідникироблятьвисновок,щоколивсіспробизнайтиуніверсальнудокт
рину,якабоб’єднувалавсіхведутьдоновогорозколусуспільства,найбільшефек
тивноюбудедеідеологізована,вкрайпрагматичнаплатформа.Нанашудумку,це
підтверджуєтьсяширокоюпопулярністюв2009р.політичноїплатформиновос
твореноїпартії«СильнаУкраїна»С.Л.Тигіпко.Відеологічномуконтекстіважли
воюфункцієюполітичноїпартіїєїїнауковадіяльність,науковийпотенціал.Будь
яка партія, що прагне мати певний політичний вплив у суспільстві, повинна
володіти та демонструвати високий інтелектуальний потенціал: власні наукові,
дослідницькі, навчальні підрозділи, інституції, центри. Адже всі проблеми
політичного,економічногохарактеруобумовленінасампереднедостатнімрівнем
науковогозабезпечення.Особливоцеважливовперіоднестабільності,політич



779Юридичні і політичні науки
ної,економічноїкризи.Партіяповиннапозиціонуватисьяккоманда,щомаєвлас
нийпроектдержавногоустрою,яккоманда,щоздатнавирішуватипроблеми.Так,
уСШАпартіївиходятьзкризи,якправило,нетількизарахуноккадровихпере
становок, а за й рахунок наукової та прогностичної діяльності. На початку
80хрр.ХХст.демократичнапартіяСШАподолалавнутрішньопартійнукризу,
створившимогутні«фабрикидумки»–інтелектуальніпартійніцентри,діяльність
якихзорієнтовананааналітицізметоюпродукуванняновихідей8.

Фабрики думок в Україні носять суто технологічний характер вдалого
позиціонування.Так,БЮТу2005р.,напередодніпарламентськихвиборів2006
р., застосував технологію створення «фабрики думок» – Проект «Ідеальна
країна».ЗавдякицьомуПроектукожнийгромадянинУкраїнимігзапропонувати
власнийшляхрозвиткукраїнинаспеціальноствореномусайтіkraina.оrg.ua.Втім,
післявиборівжодназпропозицій,щонадійшланасайт,а,отже,ісамПроект–так
інебулиреалізовані.РезультатомзастосуванняефективнихPRтехнологійстало
внесеннявласнихпропозиційщодорозбудовидержави15000чоловік.Так,щодня
400–500чоловік відвідувалицей сайт. Заоцінками ІнтернетпартіїУкраїни, яка
потімвикупиладанийпроект,Ю.Тимошенковитратиланапромоушен«Ідеальної
країни», формуючи імідж інтелектуальної та креативної політичної сили –
1000000$9.

Важливоюумовоюефективностіполітичноїкампаніїє їївідповідністьзапи
там електорату та сегментування політичного простору. Успішна діяльність
політичнихпартійзалежитьвідвиголошеннянеюпопулярнихгасел,якіпривер
татимуть увагу виборців, сприятимуть популярності та будуть актуальними.
Наприклад,підчасопитування,якепроводилосяУкраїнськимінститутомсоціаль
нихдослідженьтаЦентром«Соціальниймоніторинг»ужовтні2001р,досліджу
валося,якіособливостіполітичнихпрогрампартій івиборчихблоківвпливати
муть на ставлення виборців до них.Найчастіше респонденти висловлюються в
томусенсі,щоготовіпідтриматинавиборахпартії таблоки,яківиступаютьза
посиленняборотьбизкорупцієюворганахвлади(впевнені,щопроголосують,або
цілкомімовірно,щопроголосуютьзаних,90%респондентів,неголосуватимуть
занихлише4%), зазниженняподатків (відповідно,85% і5%), запосилення
громадськогоконтролюзадіяльністюорганіввлади(відповідно,84%і6%),зате,
щобудержавномукерівництвібулобільшемолодихлюдей(відповідно,79%і10
%),заправажінок(відповідно,78%і12%),занезалежністьУкраїни(відповідно,
64%і26%),заринковіреформи(відповідно,61і22%),забільшусамостійність
регіонівУкраїни(відповідно,55%і22%),заінтеграціювєвропейськеспівтова
риство(відповідно,54%і24%),зарозширеннясферивживанняукраїнськоїмови
(відповідно,48% і 37%)10.Данінастроїбуливрахованіполітичнимипартіями
приконструюванніосновнихмеседжіввиборчоїкампанії2006–2007рр.

Одним із сучасних напрямів політтехнологій, який успішно втілюється
російськими спеціалістами в цій галузі, є так званий єдиний політичний (стра
тегічний) дизайн. Його можна визначити як системний підхід до організації
політичногопростору,вякомуживеідієполітичнийсуб’єкт,такимчином,щовсі
йогоелементизнаходятьсявгармонії,зметоюефективногоакумулюванняіспря
мовуванняресурсівнаформуваннястійкогобрендупартіїабоблокупартій.Стра
тегічнийдизайнпередбачаєокресленнямісіїполітичноїпартії,щовключаєсисте
муцінностейта їїосновнімеседжі,яківиражаютьочікуваннявиборців;чітку і
зрозумілу для виборців соціальну роль – що конкретно партія готова для них
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зробити і робить зараз11. Місія політичної партії задає глобальні напрями і
ціннісніорієнтиридляреальноїдіяльностіорганізації,вонавідповідаєназапитан
ня,длячогоіснуєорганізація,включаєцілеспрямованеконструюванняіміджу.

Місіятодівиступаєсильнимінструментоміміджування,коливоназаявлена,
задекларована. Основною задачею концептуального обґрунтування іміджу
політичної партії є усвідомлення і формулювання реально існуючої місії. Тому
потрібнорозрізнятиреальнуполітичнумісіюідекларовану.Декларованамісіяце
заявапровизначеніосновидіяльностіполітичноїпартії,якіоформленіписьмово
(впрограміпартії,статуті),завждиносятьпозитивнийхарактертапублічнопред
ставляють організацію. Для створення позитивного іміджу важливо не тільки
декларування, ай те,щореальноробитьпартія.Найкращаформадекларованої
корпоративноїмісіїта,вякійприсутніідеал,мрія,елементипафосу.Формування
місіїповинновідповідатитакимвимогам:ясність,виключенняподвійногозмісту,
можливістьтворчогорозвиткуорганізаціїврамкамвизначеноїмісії,такеформу
лювання,якевраховуєінтересивиборців,членівпартії,самоїпартії.

Наприклад,місіяНУНС,якасформованавосновнихзавданняхтаціляхпартії
визначаєтьсяякпартія,яканародженанаМайдані,відстоювалатазавждивідсто
юватиме шлях незалежності, свободи, демократії12. Місія БЮТу сформована в
передвиборчій кампанії 20062007рр. у крайнійформіперсоніфікована.Упро
грамному документі «Український прорив: до справедливості і конкурентоздат
ності країни», вона реалізується в промоушені, рекламній кампанії, головному
меседжіпартії«Справедливістьє–занеївартоборотись»13.Справедливість,яку
лінгвістичномуплані,такіувізуальномуряді(фотоЮліїВолодимирівни),конст
руюваласьзметоюототожненняданоїціннісноїкатегоріїзлідеромпартії.Місія
ПартіїРегіонівменшперсиніфікованатасформованавпрограмномудокументі,
як«партіянароду,стабільногорозвитку,історичноїперспективи.Сильнірегіони
–міцнадержава»14.

Отже,баченняполітичноїпартіїконкретизуєтьсязїїмісією,якадеталізуєста
тус проекту, забезпечує орієнтири для певних цілей, які формулюються на
функціональномурівні.«Місія,якзазначаєВ.Шапіро,–цеосновнезавданняпро
екту, з точки зору, його майбутніх станів»15. Зміст місії полягає у визначенні
завданняорганізаціїзнарощуваннясимволічногокапіталу(створенняпартійного
бренду). Так, брендом НУНС став Майдан та помаранчевий колір. Справжнім
генератором успішних брендів є Ю.В.Тимошенко: починаючи від зовнішнього
вигляду лідера БЮТ (знаменита коса, що асоціюється на архаїчному рівні з
українськоюінтелігенцією),серцеувиглядігалочкиувиборчомубюлетені,«Воїн
світла»,«Веснапереможе»,даніобразибуливтіленівагітаційнихплакатах.Отже,
формулюваннямісіїмаємістититакімоменти:проголошенняцінностейіпереко
нань; інтереси (потреби) виборців, які партія прагне задовольнити; ринок (кон
кретнісегменти),наякомупартіяздійснюєсвоєпозиціювання;способивиходуна
свійринок;ключовітехнології,якібудутьвикористовуватися;стратегічніпринци
пи розвитку фінансування. У добре сформульованій місії має простежуватися
певнийтадоситьпривабливийобраз:символпартії,тобтоте,щостановитьядро
партійного бренду. Враховуючи ці завдання, сформований позитивний імідж
представляєсобоюдоситьоб’ємнуконструкцію,якаміститьцілийнабірякостей.
Так,вдалиму2006р. ставребрендінгБлокуЮліїТимошенко,використовуючи
тізеркампаніюзелементамиінтригування:набілбордахспочаткуз’явилосьчер
вонесерце,потімназваблоку,та–завершальнийакорд–самаТимошенко,забез
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печиловпізнаваністьблоку.

Основустратегічногодизайнуполітичноїпартіїстановитьунікальнаполітич
напропозиція(далівроботі–УПП).ТермінУППсконструйованозааналогієюз
поняттям «унікальна торгова пропозиція» (Р. Рівз)16. УПП за своєю формою і
змістом відповідає наступним вимогам: символічний характер з обов’язковою
відповідністю традиціям і типу політичної культури; концептуальність – тобто
наявність певної ідеї, яка відповідає потребам та інтересам населення; персо
нальність–ідентифікаціязякостямилідераполітичноїпартії,щозабезпечуєйого
пізнаваність;ексклюзивністьтакреативністьрекламногоповідомлення,навітьдо
протиставлення від реклами інших політичних партій; поширеність впливу на
виборців;простотаідоступність(унікальнаполітичнапропозиціямаєбутизро
зумілоювиборцяміматидлянихзначення).УППконструюютьнадоказі,якийне
наводятьконкуренти,тобтоцейаргументмістятьвсіполітичніпрограми,проте
конкуренти не будують на ньому свою рекламну кампанію. Дане завдання
реалізується за допомогою оригінального слогану, в якому втілюється ідея,
оригінальна фраза. При цьому слоган має бути лаконічним, динамічним,
ритмічним;повиненяснойоднозначносприйматисязпершогоразу,недопускати
двоякогорозуміннятабутиобразним.Ставитьсямета–надатиунікальність,якої
насправді може не існувати, тобто УПП будується не на раціональному, а на
емоційномуелементі.«Минеполітики»–унікальнапропозиціяПартіїЗелених
України,яказабезпечилачіткевідмежуваннявідконкурентіві,якнаслідок,здобу
лаперемогунапарламентськихвиборах1998р.Однакпрактикавиборчихкам
паній показала, що партії, виборча стратегія яких ґрунтувалась виключно на
потужнійрекламнійкампаніїнегарантуєперемоги:«Командаозимогопокоління»,
партія«Яблуко»,«ПартіязеленихУкраїни»в2002р.,упарламентськійвиборчій
кампанії20062007рр.–партія«Віче»та«НароднийблокЛитвина».Крімтого
основнийпрорахунок«Віче»заключавсяудостатньовеликійпередвиборчійпро
грамі(«Планрозвиткукраїни»),яканебулапідтриманаелекторатомтаорієнтація
насереднійклас,якийуповномурозумінніцьогопоняттявУкраїніостаточноне
сформований.А от інтенсивна політична реклама «Народного блокуЛитвина»,
викликала«ефектбумерангу»танебуласприйнятавиборцями.Отже,приконст
руюванні ефективного іміджу політичної партії вУкраїні слід враховувати такі
чинники:особливостіполітичноїкультуритаполітичноїсистемикраїни,соціаль
ноекономічніумови,особистіякостіполітикатаполітичнихопонентів,діяльність
партіївсистемікоординат–«опозиціявлада»,очікуванняелекторату,наявність
інформаційних,матеріальнихтаадміністративнихресурсів.Такимчином,конст
руювання іміджу політичної партії в Україні повинно включати: готовність
політичноїсилизапропонувативласнупрограмурозвиткусуспільстванаоснові
визначених світоглядних засад і цінностей (місія політичної партії); ефективну
урядовапрограму,метоюякоїєвирішеннянагальнихсоціальноекономічнихпро
блемтаїїпромоушин;перебуванняначоліполітичноїсилихаризматичноголіде
ра,якиймаєавторитетусуспільстві;наявністькоманди,здатноїефективнопра
цюватиувиборчійкампанії;вдалепозиціонуванняполітичноїсилитазрозумілі
длявиборцямеседжі.

Незважаючи на посилення ролі партій у політичній системі українського
суспільства,узв’язкуіззапровадженнямпропорційноїсистемивиборівдопарла
ментуімісцевихрад,українськівиборціпродовжуютьголосуватинезапартіїчи
ідеологічні платформи, а за лідерів цих партій. Тож, ефективнішою стратегією
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виборчоїкампаніїпартіїзалишаєтьсястратегіяпобудовананаіміджілідера,зопо
роюнастворенийідеальнийобразкандидата.Данастратегіявтілюєтьсявтехно
логіяхконструюванняіменногоблокуначолізяскравимхаризматичнимлідером.
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